
 Проблемы агрорынка, № 4, 2025                                              ISSN-L 2708-9991, ISSN 1817-728Х 

 

••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••       

Рынок продовольственной продукции  

113 

МРНТИ 68.35.39 
УДК 638.1:631.147:339.13                                                                https://www.jpra-kazniiapk.kz 
Научная статья                                              https://doi.org/10.46666/2025-4.2708-9991.10                                        
 

МИРОВОЙ РЫНОК ОРГАНИЧЕСКОГО МЕДА:  
ТРЕНДЫ, БАРЬЕРЫ И ПОТЕНЦИАЛ ДЛЯ РЕСПУБЛИКИ КАЗАХСТАН 

 
ОРГАНИКАЛЫҚ БАЛДЫҢ ӘЛЕМДІК НАРЫҒЫ:  

ҚАЗАҚСТАН РЕСПУБЛИКАСЫ ҮШІН ТРЕНДТЕР, КЕДЕРГІЛЕР ЖӘНЕ ӘЛЕУЕТ 
 

GLOBAL MARKET FOR ORGANIC HONEY:  
TRENDS, BARRIERS AND POTENTIAL FOR THE REPUBLIC OF KAZAKHSTAN 

 
Е.В. КЛИМОВ1* 

старший научный сотрудник 
А.З. БРАНДОРФ2 

д.с.-х.-н.  
О.Б. КРУПСКИЙ3 

научный сотрудник 
1Казахский научно-исследовательский институт экономики агропромышленного  

комплекса и развития сельских территорий, Алматы, Казахстан  
2Федеральный аграрный научный центр Северо-Востока им. Н.В. Рудницкого,  

Киров, Россия 
3Казахский научно-исследовательский институт животноводства и  

кормопроизводства, Алматы, Казахстан  
*электронная почта автора: fiec@mail.ru 

Е.В. КЛИМОВ1* 
аға ғылыми қызметкер 

А.З. БРАНДОРФ2 
а.-ш.ғ.д. 

О.Б. КРУПСКИЙ3 

ғылым қызметкері 
1Қазақ аграрлық-өнеркәсіптік кешенінің экономикасы және ауылдық аумақтарды  

дамыту ғылыми-зерттеу институты, Алматы, Қазақстан. 
2Н.В. Рудницкий атындағы Солтүстік-Шығыс федералды аграрлық ғылыми орталығы, 

Киров, Ресей 
3Қазақ мал шаруашылығы және жемшөп өндірісі ғылыми-зерттеу институты,  

Алматы, Қазақстан  
*автордың электрондық поштасы: fiec@mail.ru  

YE.V. KLIMOV 1* 
Senior Researcher 
A.Z. BRANDORF2 

Dr.Agr.Sc. 
O.B. KRUPSKIY3 

Researcher 
1Kazakh Research Institute of Economy of Agro-Industrial Complex and Rural Development,  

Almaty, Kazakhstan 
2  N.V.Rudnitsky Federal Agricultural Research Center of the North-East, Kirov, Russia 

3 Kazakh Research Institute of Animal Husbandry and Fodder Production, Almaty, Kazakhstan 
*corresponding author e-mail: fiec@mail.ru  

 
 

Аннотация. Глобальный рынок органической продукции демонстрирует устойчивый рост, что 
отражается на сегменте эко-пчеловодства, формирующего спрос на натуральный мёд с высокой 
добавленной стоимостью. Этот процесс сопровождается усилением роли сертификации, про-
слеживаемости происхождения и растущим интересом потребителей к экологически чистым 
продуктам. В Казахстане начинают создаваться сертифицированные органические пасеки, что 
определяет актуальность исследования и перспективы развития в контексте мировых трендов. 
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Цель – показать текущее состояние и приоритетные направления на мировом уровне, выявить 
динамику, структуру производства и торговли, а также оценить институциональные и рыночные 
предпосылки распространения пчеловодческих хозяйств по изготовлению био-меда и положе-
ние республики в данной системе. Методы – статистический, сравнения и обобщения для обо-
значения масштабов региональной производственной деятельности, обоснования доли веду-
щих экспортёров и импортеров, PEST-анализ – при установлении институциональных и эконо-
мических барьеров, контент-анализ нормативных документов и научных публикаций для сопо-
ставления международных стандартов и практик проверки качества. Результаты свидетель-
ствуют о высоком мировом потребительском спросе на природный мёд, констатируют значи-
тельный потенциал Республики Казахстан в создании монофлорных и терруарных брендов с 
применением цифровых технологий и инструментов маркетинга происхождения. Выводы –             
Казахстан обладает конкурентными преимуществами в агробиологическом пчеловодстве, что 
создаёт возможности для формирования высокомаржинальных национальных брендов, инте-
грации в международные цепочки прироста стоимости и укрепления экспортной составляющей 
отрасли. Несмотря на строго регламетированные требования, этот вид агробизнеса оправды-
вает себя долгосрочной динамикой и высокой доходностью. 
 
Аңдатпа. Органикалық өнімдердің жаһандық нарығы тұрақты өсуді көрсетеді, бұл қосылған құны 
жоғары табиғи балға сұранысты қалыптастыратын эко-ара шаруашылығы сегментінде көрінеді. 
Бұл процесс сертификаттау рөлінің жоғарылауымен, шығу тегінің бақылануымен және 
тұтынушылардың экологиялық таза өнімдерге деген қызығушылығының артуымен бірге жүреді. 
Қазақстанда сертификатталған органикалық омарталар құрыла бастады, бұл зерттеудің 
өзектілігін және әлемдік трендтер мәнмәтініндегі даму перспективаларын айқындайды. Мақсаты 
– әлемдік деңгейдегі ағымдағы жай-күйі мен басым бағыттарын көрсету, өндіріс пен сауданың 
динамикасын, құрылымын анықтау, сондай-ақ био-бал дайындау бойынша ара шаруашылығы 
шаруашылықтарының таралуының институционалдық және нарықтық алғышарттарын және 
республиканың осы жүйедегі жағдайын бағалау. Әдістері – статистикалық, өңірлік өндірістік 
қызметтің ауқымын белгілеу, жетекші экспорттаушылар мен импорттаушылардың үлесін 
негіздеу үшін салыстыру және жалпылау, институционалдық және экономикалық кедергілерді 
белгілеу кезінде PEST-талдау, халықаралық стандарттар мен сапаны тексеру практикаларын 
салыстыру үшін нормативтік құжаттар мен ғылыми жарияланымдардың контент-талдауы. 
Нәтижелер табиғи балға жоғары әлемдік тұтынушылық сұраныс туралы куәландырады, 
цифрлық технологиялар мен шығу тегі маркетинг құралдарын қолдана отырып, монофлоралық 
және терроирлік брендтер құрудағы Қазақстан Республикасының елеулі әлеуетін атап көрсетеді. 
Қорытындылар – Қазақстан агробиологиялық ара шаруашылығында бәсекелестік 
артықшылықтарға ие, бұл жоғары маржиналды ұлттық брендтерді қалыптастыру, халықаралық 
құн өсу тізбегіне интеграциялау және саланың экспорттық құрамдас бөлігін нығайту үшін 
мүмкіндіктер туғызады. Қатаң реттелген талаптарға қарамастан, агробизнестің бұл түрі өзін ұзақ 
мерзімді динамикамен және жоғары кірістілікпен ақтайды. 
 
Abstract. The global market for organic products demonstrates steady growth, which is reflected in the 
segment of eco-beekeeping that generates demand for natural honey with high value added. This pro-
cess is accompanied by a strengthening of the role of certification, traceability of origin, and growing 
consumer interest in environmentally friendly products. In Kazakhstan, certified organic apiaries are 
beginning to emerge, which determines the relevance of the study and development prospects in the 
context of global trends. The purpose is to present the current state and priority directions at the global 
level, identify dynamics and the structure of production and trade, as well as assess institutional and 
market prerequisites for the dissemination of beekeeping farms producing organic honey and the posi-
tion of the republic within this system. Methods — statistical methods, comparison and generalization 
to outline the scale of regional production activities and substantiate the shares of leading exporters 
and importers; PEST analysis to identify institutional and economic barriers; content analysis of regu-
latory documents and scientific publications to compare international standards and quality assurance 
practices. Results indicate high global consumer demand for natural honey and confirm the significant 
potential of the Republic of Kazakhstan in creating monofloral and terroir brands using digital technol-
ogies and origin marketing tools. Conclusions — Kazakhstan possesses competitive advantages in 
agro-biological beekeeping, creating opportunities for the formation of high-margin national brands, 
integration into international value-added chains, and strengthening the export component of the in-
dustry. Despite strictly regulated requirements, this type of agribusiness justifies itself through long-
term dynamics and high profitability. 
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Введение 
Развитие органического сельского хо-

зяйства - одна из ключевых стратегий устой-
чивого развития агропродовольственных 
систем XXI века. В этой парадигме особое 
место занимает производство органических 
продуктов пчеловодства, прежде всего 
натурального мёда с высокой концентра-
цией биоактивных соединений, гарантией 
качества и значительной добавленной сто-
имостью (Айтбаева А.Т., Климов Е.В.) [1]. 

В отличие от традиционного сектора, 
ориентированного на объёмы, органичес-
кое пчеловодство фокусируется на качест-
ве продукции, которое обеспечивается 
строгими стандартами и сертификацией, 
формирующими доверие потребителей 
(Климов Е.В., Кантарбаева Ш.М., Калымбе-
кова Ж.К.) [2]. 

На глобальном уровне развитие сег-
мента органического мёда отражает общие 
тенденции: рост спроса на экологичные 
продукты, институциональное укрепление 
сертификационных систем и одновременно 
вызовы - фальсификация, несовместимость 
стандартов, климатические риски (Willer H., 
Schlatter B., Travnicek J. et al.) [3]. Эти эле-
менты формируют как новые возможности 
для производителей, так и барьеры доступа 
к премиальным сегментам. 

Для Казахстана исследование мировых 
тенденций органического пчеловодства 
особенно актуально. Уникальные природ-
ные ресурсы и разнообразная медоносная 
флора открывают перспективы для нише-
вого экспорта. Однако институциональная 
база и масштабы сертифицированного про-
изводства пока формируются (Климов Е.В., 
Бимагамбетова Л.Н., Есенгазиева С.К.) [4]. 
В условиях глобализации продовольствен-
ных рынков требуется анализ зарубежного 
опыта для выбора наиболее релевантных 
направлений: развитие монофлорных ме-
дов и терруарных брендов, интеграция в 
международные системы сертификации, 
внедрение цифровых технологий с целью 
повышения прослеживаемости. 

Несмотря на проведение множества ис-
следований, остаются недостаточно изу-
ченными взаимосвязи между глобальными 
тенденциями рынка органического мёда и 
национальными возможностями Казахста-
на. В существующих работах акцент сделан 
на институциональные и экологические ас-
пекты, тогда как вопросы экспортных ниш, 
терруарных брендов и цифровых механиз-
мов прослеживаемости рассматриваются 
фрагментарно. Подобный научный пробел 
определяет необходимость выполнения си-
стемного анализа мирового опыта и его 
адаптации к казахстанским условиям. Та-
ким образом, изучение мировых и нацио-
нальных тенденций органического пчело-
водства необходимо для определения стра-
тегических приоритетов и формирования кон-
курентоспособного сектора в Казахстане. 

Литературный обзор 
Проблематика органического пчело-

водства и рынка органического мёда, полу-
чившая развитие сравнительно недавно, 
отражает общие тенденции становления 
устойчивого сельского хозяйства. В работах 
Willer H., Schlatter B., Travnicek J. et al. [3] си-
стематизированы статистические данные 
по глобальному рынку органической продук-
ции и выделены ключевые драйверы роста, 
т.е. институциональная поддержка, повы-
шение осведомлённости потребителей и 
развитие систем сертификации.  

Согласно исследованиям (Padilla F.M., 
del Mar Delgado-Serrano M.) [5], развитие ор-
ганического пчеловодства сопровождается 
высокими издержками сертификации, рис-
ком фальсификации и отсутствием унифи-
цированных международных стандартов, 
что подтверждается анализом Продоволь-
ственной и сельскохозяйственной организа-
цией ООН (ФАО) (Food and Agriculture Or-
ganization …) [6]. 

Отдельный пласт исследований посвя-
щён проблеме фальсификации органиче-
ской продукции и её влиянию на уровень до-
верия потребителей (Moore J.C., Spink J., 
Lipp M.) [7]. В контексте повышения про-
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зрачности цепочек поставок актуализиру-
ются вопросы цифровой прослеживаемости 
и внедрения блокчейн-технологий (Kshetri 
N.) [8], что становится одним из направле-
ний укрепления доверия к органическому 
мёду как сертифицированному продукту. 

Маркетинговые и аналитические иссле-
дования IMARC Group. Organic…; Business 
Research Insights… [9, 10] подтверждают 
наличие устойчивого роста мирового рынка 
органического мёда. Отмечается усиление 
премиального сегмента, что характеризует 
отрасль как высокорентабельное направле-
ние агропроизводства (Grand View Re-
search…; Cognitive Market Research...) [11, 12]. 

Казахстанская научная школа рассмат-
ривает развитие органического сектора пре-
имущественно через призму институцио-
нальных и рыночных ограничений. В иссле-
дованиях Климова Е.В., Бимагамбетовой Л.Н., 
Есенгазиевой С.К. [4] проведён PEST-ана-
лиз внутреннего рынка и выявлены барьеры 
сертификации. В работе Климова Е.В., Аси-
лова Б.У. [13] акцентируется значение эф-
фективных каналов сбыта для малых произ-
водителей, тогда как Айтбаева А.Т., Климов 
Е.В. [1] подчёркивают роль биологических 
средств и экологичных технологий в форми-
ровании устойчивых моделей сельского              
хозяйства. 

Результаты исследования Григорука В.В., 
Климова Е.В. [14] раскрывают концептуаль-
ные основы развития органического сель-
ского хозяйства Казахстана, подчёркивая 
потенциал страны, обусловленный низким 
уровнем антропогенного загрязнения зе-
мель и наличием значительных неосвоен-
ных территорий. Несмотря на накопленный 
теоретический и эмпирический материал, 
комплексные исследования, объединяю-
щие анализ глобальных тенденций и оценку 
национальных перспектив Казахстана, ос-
таются ограниченными. Совокупный анализ 
литературы обосновывает выбор направле-
ния данного исследования, а именно оценку 
перспектив Казахстана в системе мирового 
рынка органического мёда. 

Материалы и методы  
В работе использовался комплекс ана-

литических и сравнительных методов для 
оценки состояния и перспектив мирового 
рынка органического мёда и позиции Казах-
стана. Эмпирическую основу составили 
данные Международной федерации движе-
ний органического сельского хозяйства 
(IFOAM) и научно-исследовательского ин-
ститута органического земледелия (FiBL) за 
2022-2025гг., отражающие количество сер-
тифицированных пасек, региональное рас-

пределение органических пчелиных семей 
и динамику их повышения. 

Для анализа международной торговли 
применялись базы данных Volza (2023-
2025гг.), содержащие сведения об импортё-
рах, экспортёрах, объёмах поставок и гео-
графии рынка. Дополнительно использова-
лись отчёты исследовательских агентств 
(IMARC Group, Business Research Insights, 
Cognitive Market Research, Archive Market 
Research, Market.us), позволившие сопоста-
вить прогнозные сценарии развития. 

Методологический инструментарий 
включал сравнительный и структурный ста-
тистический анализ (динамика производ-
ства и распределение пасек), концентраци-
онный анализ (доля крупнейших участников 
рынка), а также выявление институциональ-
ных барьеров в Казахстане. Дополнительно 
проводился контент-анализ нормативных 
документов и сравнительный правовой ана-
лиз стандартов и научных публикаций, на 
следующих базах данных: Web of Science, 
PubMed, Scopus и Google Scholar. Сочета-
ние количественных и качественных подхо-
дов обеспечило комплексную оценку гло-
бальных и национальных тенденций и поз-
волило сформулировать стратегические ре-
комендации для Казахстана. 

Результаты 
Глобальный рынок органического мёда. 
Глобальный рынок органического мёда 

демонстрирует устойчивый рост. По оцен-
кам исследовательских агентств IMARC 
Group. Organic…; Business Research In-
sights… [9, 10], к 2024г. его объём составил 
от 726 до 900 млн долл. США, что эквива-
лентно примерно 3% мирового рынка мёда. 
К 2033г. прогнозируется увеличение до 1,9 
млрд. долл. при среднегодовых темпах ро-
ста 6-8%, тогда как традиционный сегмент 
растёт на 2-3% в год.  

Основные драйверы включают смеще-
ние потребительских предпочтений в поль-
зу экологически чистого и функционального 
питания, расширение непищевых направле-
ний использования (нутрицевтика, космето-
логия, премиальный сегмент гостинично-ре-
сторанного бизнеса), а также рост доверия 
к системам сертификации и прослеживае-
мости происхождения продукции. 

В последние годы определился устой-
чивый тренд на интеграцию органического 
мёда в сферу функционального и профи-
лактического питания. Согласно данным 
международных аналитических агентств 
Grand View Research…; Cognitive Market Re-
search... [11, 12], потребители всё чаще вос-
принимают органический мёд не только как 
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натуральный подсластитель, но и как ис-
точник биологически активных соединений: 
антиоксидантов, ферментов, аминокислот и 
полифенолов. Этот сдвиг в потребитель-
ском восприятии укрепляет позиции органи-
ческого мёда в сегменте оздоровительных и 
функциональных продуктов для здорового 
образа жизни, формируя устойчивый спрос 
со стороны производителей нутрицевтиков, 
диетических добавок и продукции для здо-
рового образа жизни. 

Растёт также интерес к применению ор-
ганического мёда в косметической инду-
стрии. В премиальном сегменте уходовых 
средств он становится маркером «чистой 
формулы» и экологической ответственно-
сти бренда. Особенно ярко это проявляется 
в странах Европейского союза и Северной 
Америки, где потребители демонстрируют 
высокий уровень доверия к продукции с про-
зрачным происхождением ингредиентов. 
Крупные международные бренды (L’Occi-
tane, The Body Shop, Melvita и др.) включают 
органический мёд в состав антивозрастных, 
увлажняющих и восстанавливающих серий, 
что дополнительно повышает его рыночную 
ценность. 

В секторе гостинично-ресторанного 
бизнеса (HoReCa) органический мёд за-
крепляется в качестве элемента гастроно-
мической идентичности и символа экологи-
ческого статуса заведения. Он использует-
ся в ресторанах устойчивого питания, фер-
мерских гостиницах и концепциях “медлен-
ного” питания (slow food), где происхожде-
ние ингредиентов становится частью кули-
нарного сторителлинга. Подобные практики 
наиболее активно развиваются в Европе, 
Японии и странах Персидского залива, фор-
мируя культуру потребления, основанную 
на прозрачности происхождения, устойчиво-
сти и поддержке локальных производителей. 

Таким образом, повышение спроса на 
органический мёд выходит за пределы тра-
диционного пищевого сектора. Продукт всё 
чаще рассматривается в качестве компо-
нента целостного образа жизни, объединя-
ющего заботу о здоровье, экологичность и 
социальную ответственность. Этот переход 
от «мёда как продукта» к «мёду как символу 
устойчивого выбора» отражает трансфор-
мацию потребительских ценностей и спо-
собствует росту премиального сегмента ми-
рового рынка. 

Производство органического мёда раз-
вивается на фоне общего расширения орга-
нического сельского хозяйства. По данным 
FiBL и IFOAM (Willer H., Schlatter B., 
Travnicek J. et al.) [3], к концу 2023г. площадь 
земель под органическим управлением до-
стигла 98,9 млн га (2,1% всех сельскохозяй-
ственных угодий мира). Количество серти-
фицированных пчелосемей достигло 2,5 
млн, что составляет около 2,4% общего чис-
ла (рисунок). На долю Европы приходится 
43% органических пасек, на долю Африки - 
32% и на долю Латинской Америки - 24%. 

Региональная структура потребления 
также отличается. Европа остаётся круп-
нейшим рынком органического мёда, где 
продукт включён в государственные про-
граммы устойчивого питания. В Северной 
Америке основными поставщиками высту-
пают Латинская Америка, Индия и Турция. В 
Азии развитие органического пчеловодства 
остаётся ограниченным: в Китае с 2019г. ор-
ганический мёд исключён из перечня серти-
фицируемой продукции, пока не будет ре-
шена проблема фальсификации. В Африке 
органическое пчеловодство выполняет 
двойную функцию — экономическую (экс-
портную) и экологическую, способствуя со-
хранению биоразнообразия и устойчивому 
развитию сельских территорий.

 
Примечание: составлен авторами по данным FiBL/IFOAM. 

Рисунок - Динамика количества органических пчелиных семей в мире, 2007-2023гг. 
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Развитие рынка сопровождается неко-
торыми вызовами: высокой себестоимо-
стью производства, отсутствием единой 
международной сертификации, рисками 
фальсификации и климатическими ограни-
чениями. Сертификация органического мё-
да регулируется международными стандар-
тами IFOAM и Codex Alimentarius, а также 
региональными нормами (EU Organic, 
USDA NOP), что обеспечивает базовую про-
зрачность и сопоставимость требований 
между странами. 

В некоторых европейских странах раз-
вивается практика защиты региональных 
сортов мёда на основе терруарного прин-
ципа. Так, в Италии зарегистрирован бренд 
«Мёд из Тосканы», включающий монофлор-
ные сорта каштанового и акациевого мёда; 
в Греции географическую защиту имеет              
тимьяновый мёд Крита; в Испании - марки 
«Галисийский мёд» и «Мёд с гор Сьерра-
Морена». Эти примеры демонстрируют ис-
пользование географических указаний и 
природной специфики территорий как эф-
фективного инструмента позиционирования 
органического мёда на внешних рынках 
(Marchese C.M.) [15]. 

Международная торговля органичес-
ким мёдом. Международная торговля орга-
ническим мёдом формируется под влияни-
ем глобальных агропродовольственных 
трендов и демонстрирует высокую степень 
концентрации экспортно-импортных пото-
ков. По данным международной аналитиче-
ской платформы (Volza 2023-2024гг.), в ми-
ровой системе зарегистрировано 747 им-
портёров и 784 поставщика органического 
мёда, однако активную деятельность осу-
ществляли лишь 319 компаний. Это свиде-
тельствует о высокой волатильности рынка 
и ограниченном числе устойчивых участни-
ков, способных поддерживать регулярные 
поставки. 

Три крупнейших импортёра: Kim Line 
Inc., Pramptex Agarwal Textiles Inc. и Whole-
some Sweeteners Inc. контролируют около 
55% мирового импорта. При этом на Kim 
Line Inc. приходится 23%, на Pramptex 
Agarwal Textiles Inc. — 20%, а на Wholesome 
Sweeteners Inc. — 12%. Подобная концен-
трация указывает на тенденцию к монопо-
лизации торговых каналов и формированию 
зависимых цепочек поставок, где ключевые 
игроки определяют ценовую политику и 
структуру спроса. 

Экспортная структура отличается ещё 
большей концентрацией. Из 668 зарегис-
трированных поставщиков реально участ-
вовали в торговле лишь 233 компании, об-

служивавшие 634 покупателей. На долю 
трёх индийских операторов: Amrit Seair 
Express Pvt (25%), Indocan Honey Pvt (23%) 
и Brij Honey Private Limited (13%) прихо-
дится 61% мирового экспорта органичес-
кого мёда. Это подтверждает доминирова-
ние Индии в глобальных экспортных пото-
ках и усиливает зависимость рынка от од-
ного производственного региона. 

География международной торговли 
охватывает более 50 стран. Основными им-
портёрами остаются США, Европейский 
союз, Китай, Япония и страны Персидского 
залива. В США ключевыми поставщиками 
являются Индия и Латинская Америка, что 
формирует ценовую конкуренцию с мест-
ными производителями и стимулирует раз-
витие стандартов контроля качества. В 
странах ЕС наблюдается ориентация на 
премиализацию: строгие требования к сер-
тификации и подтверждению происхожде-
ния продукции обеспечивают высокий уро-
вень доверия потребителей, но одновре-
менно ограничивают доступ производите-
лей из развивающихся стран. Китай, напро-
тив, применяет фитосанитарные и админи-
стративные барьеры, что снижает импорт 
европейского мёда и способствует укрепле-
нию внутреннего сектора. 

По оценкам исследовательских 
агентств, доля органического мёда в миро-
вой торговле составляет около 2,5-3% сово-
купного объёма поставок мёда, однако 
темпы роста сегмента стабильно превы-
шают динамику традиционного рынка. 
Средняя экспортная цена варьируется от 
0,8 до 2,4 долл. США за 1 кг в зависимости 
от страны происхождения, уровня сертифи-
кации и способа фасовки. 

Ключевыми барьерами международной 
торговли остаются различия между нацио-
нальными системами сертификации (EU 
Organic Regulation 2018/848, USDA NOP, 
стандарты КНР и др.), что приводит к дубли-
рованию процедур и росту транзакционных 
издержек. Проблему усугубляет фальсифи-
кация продукции. Так, по данным отрасле-
вых исследований, до 30% мёда на миро-
вом рынке может быть неправомерно мар-
кировано как органический или содержать 
примеси (Moore J.C., Spink J., Lipp M.; 
Kshetri N.) [7, 8]. Это может подрывать до-
верие значительной доли потребителей и 
усиливает потребность в унификации сер-
тификационных требований и цифровых си-
стемах прослеживаемости. 

В ответ на подобные вызовы активно 
внедряются инновационные решения для 
обеспечения прозрачности цепочек поста-
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вок. Системы QR-маркировки, блокчейн-
платформы и электронные базы сертифика-
ционных данных позволяют отслеживать 
происхождение партий, подтверждать под-
линность продукции и снижать риски фаль-
сификации. Такие подходы уже интегриру-
ются в международные торговые практики, 
особенно в ЕС, Северной Америке и в Япо-
нии, где цифровая прослеживаемость ста-
новится обязательным элементом серти-
фикационного контроля. 

В целом международная торговля орга-
ническим мёдом формирует устойчиво рас-
тущий, но институционально уязвимый сег-
мент глобального агропродовольственного 
рынка. С одной стороны, наблюдаются рас-
ширение спроса, диверсификация ассорти-
мента и повышение добавленной стоимо-
сти; с другой - сохраняются системные вы-
зовы, связанные с монополизацией, нерав-
номерностью доступа к сертификации и не-
совершенством регулирования. В долго-
срочной перспективе развитие рынка будет 
определяться степенью гармонизации стан-
дартов, цифровизацией цепочек поставок и 
формированием глобальных механизмов 
доверия между производителями, трейде-
рами и потребителями. 

Казахстан: текущее состояние от-
расли. Современное пчеловодство Казах-
стана находится на этапе институциональ-
ного становления и характеризуется соче-
танием положительных тенденций и струк-
турных ограничений. По данным Нацио-
нальной палаты предпринимателей Респуб-
лики Казахстан «Атамекен»… [16], общий 
объём производства мёда в стране оцени-
вается примерно в 3,9 тыс. т в год, из кото-
рых около 222,7 т экспортируются преиму-
щественно в Китай, Саудовскую Аравию, 
Узбекистан, Кыргызстан, ОАЭ и Иорданию. 
При этом объём импорта почти втрое пре-
вышает экспорт, что указывает на слабую 
экспортную позицию и неравновесие внут-
реннего рынка. 

В 2025г. в Казахстане действовали 24 
сертифицированных органических пасек, из 
которых 19 прошли верификацию по стан-
дартам Европейского союза (EU Organic) и 
объединены под терруарным брендом 
«Лепсинский мёд». Этот бренд стал первым 
примером кластерного объединения произ-
водителей на основе природной идентично-
сти региона. Лепсинский мёд производится 
преимущественно с дикорастущего разно-
травья, что придаёт ему уникальные орга-
нолептические характеристики и высокую 
ценность в премиальных сегментах рынка. 

Кроме того, 2 пасеки функционируют в 
Костанайской области в пределах Михай-
ловского заказника, где деятельность ве-
дётся в соответствии с национальными 
стандартами Казахстана. Ещё 2 пасеки в 
Алматинской области находятся на стадии 
переходного периода, что отражает посте-
пенное расширение сертифицированного 
сектора. По нашим оценкам, общее количе-
ство пчелиных семей, задействованных в 
органическом производстве, составляет 
около 2,5 тыс., а основная часть продукции 
производится из дикорастущих медоносов. 

Развитие брендов регионального про-
исхождения является стратегическим на-
правлением формирования национальной 
идентичности органического пчеловодства. 
Пример «Лепсинского мёда» демонстри-
рует, что терруарный подход - объединение 
природных и культурных особенностей ре-
гиона с подтверждённой экологической сер-
тификацией способен стать драйвером экс-
портного позиционирования. Подобные мо-
дели активно применяются в мире и под-
тверждают, что использование географиче-
ских указаний и научно обоснованных пас-
портов происхождения повышает узнавае-
мость и рыночную устойчивость продукции 
(Marchese C.M.) [15]. 

Закон Республики Казахстан «О произ-
водстве и обороте органической продук-
ции» (2024) и принятые стандарты СТ РК со-
здали нормативную основу для гармониза-
ции с международными требованиями 
IFOAM и Codex Alimentarius. В результате 
сформирована институциональная база, 
обеспечивающая прозрачность сертифика-
ции и открывающая перспективы для уча-
стия казахстанских производителей в меж-
дународных системах учёта FiBL и IFOAM.  

Одним из приоритетов отрасли стано-
вится развитие монофлорных сортов мёда 
(например, из верблюжьей колючки и ку-
рая), традиционно используемых в народ-
ной медицине. Для выхода на международ-
ный рынок необходима научная паспорти-
зация их химического состава и подтверж-
дение функциональных свойств, что может 
обеспечить включение продукции в катего-
рии продукция для здорового образа жизни 
и нутрицевтиков. 

Цифровизация сектора выступает клю-
чевым инструментом обеспечения прозрач-
ности и доверия. Внедрение систем QR-
маркировки, электронных платформ отсле-
живания партий продукции и блокчейн-ре-
шений позволит снизить риск фальсифика-
ции, повысить информированность потре-
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бителей и укрепить позиции Казахстана на 
премиальных экспортных рынках. 

Маркетинговая стратегия развития от-
расли может опираться на формирование 
зонтичного бренда «Qazaq Organic Honey», 
объединяющего региональные суббренды, 
отражающие природное и культурное раз-
нообразие страны. Потенциальные линии 
— «Мёд лунной пустыни Мангыстау», 
«Степной мёд Жетысу», «Мёд долины Шал-
коде» способны подчеркнуть аутентичность 
происхождения и превратить продукт в эле-
мент национального имиджа. 

Перспективным направлением являет-
ся выпуск лимитированных серий («винта-
жей») органического мёда, приуроченных к 
конкретным сезонам и зонам цветения. Та-
кая практика, аналогичная винодельчес-
кому подходу, создаёт эффект эксклюзив-
ности, способствует развитию гастрономи-
ческого туризма и формированию преми-
ального ценового сегмента. 

В стратегической перспективе развитие 
казахстанского органического пчеловодства 
требует комплексных мер: 

* совершенствования нормативной 
базы и административных процедур разме-
щения пасек; 

* усиления ветеринарного контроля при 
импорте пчёл; 

* расширения сертифицированного 
производства и научно-технической под-
держки; 

* продвижения брендов регионального 
происхождения и цифровых инструментов 
прослеживаемости. 

Таким образом, Казахстан обладает 
благоприятными природными и культур-
ными предпосылками для развития конку-
рентоспособного сектора органического мё-
да. При условии институционального укреп-
ления, цифровизации и международной ин-
теграции национальное пчеловодство мо-
жет стать частью глобальной цепочки ус-
тойчивого производства и экспорта продук-
тов с высокой добавленной стоимостью. 

Обсуждение 
Мировой рынок органического мёда 

стабильно растёт, отражая общий подъём 
органического сельского хозяйства и изме-
нение потребительских предпочтений в 
пользу экологичных продуктов. Рост спроса 
связан с укреплением сертификации, циф-
ровой прослеживаемостью и повышением 
доверия к происхождению продукции. 

Сектор входит в фазу зрелости: количе-
ственный рост сопровождается институцио-
нальными и технологическими изменени-
ями. Основная динамика наблюдается в Ла-

тинской Америке и Африке, где органичес-
кое пчеловодство способствует продоволь-
ственной безопасности и сохранению био-
разнообразия. 

Торговля остаётся высоко концентри-
рованной: около 60% экспорта формируют 
индийские компании. Это повышает зависи-
мость мирового рынка от отдельных постав-
щиков и усиливает риски монополизации. 
Фальсификация остаётся ключевой угро-
зой. Решением становится внедрение QR-
маркировки и блокчейн-технологий, повы-
шающих прозрачность цепочек поставок. 
Для Казахстана выявленные тенденции 
особенно актуальны. Отрасль находится на 
этапе становления, но природные условия 
создают устойчивые конкурентные преиму-
щества. Пример бренда «Лепсинский мёд» 
подтверждает потенциал терруарного под-
хода, сочетающего региональную идентич-
ность и экологическую устойчивость. 

Развитие законодательства, регулиру-
ющего органический сектор формирует ос-
нову для гармонизации с международными 
нормами. Дальнейшее развитие возможно 
через расширение сети сертифицирован-
ных пасек, выпуск монофлорных сортов 
(верблюжья колючка, аккурай), интеграцию 
в международные базы и продвижение зон-
тичного бренда «Qazaq Organic Honey». Это 
укрепит экспортный потенциал и повысит 
добавленную стоимость продукции. 

Заключение 
Проведённое исследование позволило 

определить ключевые особенности и вы-
явить тенденции развития мирового рынка 
органического мёда, а также оценить теку-
щее состояние и перспективы Казахстана в 
данном секторе. 

1. Органическое пчеловодство являет-
ся одним из наиболее динамично развива-
ющихся сегментов глобального агропродо-
вольственного сектора. Мировой рынок ор-
ганического мёда демонстрирует устойчи-
вый рост, обусловленный повышением 
спроса, а также расширением применения 
органического мёда в нутрицевтике, косме-
тологии и сегменте HoReCa. 

2. Производство органического мёда 
развивается параллельно с расширением 
земель под органическим управлением. 
Число сертифицированных пчелосемей до-
стигло 2,5 млн, что составляет около 2,4% 
общего числа в мире. Данный рост подтвер-
ждает формирование устойчивой производ-
ственной базы и закрепление органического 
пчеловодства как элемента глобальной си-
стемы устойчивого сельского хозяйства. 
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3. Международная торговля органиче-
ским мёдом характеризуется высокой кон-
центрацией: ограниченное число импортё-
ров и экспортёров контролирует значитель-
ные доли рынка, при доминировании Индии, 
формирующей до 61% глобальных экспорт-
ных потоков. Это создаёт риски монополи-
зации, ценового демпинга и усиливает зави-
симость рынка от отдельных регионов. До-
полнительным вызовом остаётся фальси-
фикация продукции, снижающая доверие 
потребителей и требующая гармонизации 
международных стандартов и внедрения 
цифровых систем прослеживаемости. 

4. Казахстанский сектор органического 
пчеловодства находится на стадии станов-
ления и сталкивается с институциональ-
ными ограничениями: недостаточным до-
ступом к земельным ресурсам, слабым ве-
теринарным контролем и ограниченной сер-
тификационной базой. Однако развитие 
нормативно-правовой системы создаёт ос-
нову для гармонизации с международными 
нормами и интеграции в глобальные рынки. 

5. Главные направления стратегичес-
кого развития Казахстана включают: 

– признание пчеловодства как агротех-
нологического фактора повышения урожай-
ности и включение его в систему государ-
ственной поддержки; 

– расширение сети сертифицирован-
ных пасек и их интеграцию в международ-
ные базы данных; 

– развитие производства монофлорных 
сортов мёда (верблюжья колючка, аккурай) 
и создание научно подтверждённых паспор-
тов продукции; 

– внедрение цифровых решений (QR-
маркировка, блокчейн-системы) для обес-
печения прозрачности цепочек поставок; 

– формирование зонтичного бренда 
«Qazaq Organic Honey» и региональных суб-
брендов с акцентом на терруарные особен-
ности, сторителлинг и продвижение в пре-
миальном экспортном сегменте. 

Таким образом, мировой рынок органи-
ческого мёда развивается как устойчивый, 
но институционально уязвимый сегмент аг-
ропродовольственной системы. Для Казах-
стана эта ниша открывает возможности кон-
вертации природных и культурных преиму-
ществ в долгосрочную конкурентоспособ-
ность при условии проведения комплексных 
институциональных реформ, расширения 
сертифицированного производства и актив-
ного продвижения национальных брендов 
на международной арене. 
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