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Аңдатпа. Бҥкіл әлемде жеміс-кӛкӛніс секторын дамытуға ерекше кӛңіл бӛлінеді. Жемістер 
мен кӛкӛністерді ӛндіру-агроӛнеркәсіптік кешеннің маңызды құрамдас бӛлігі және 
республиканың шағын және орта тауар ӛндірушілерінің кірістері мен азық-тҥлік қауіпсіздігі 
тұрғысынан ауыл шаруашылығы қызметінің ең кӛп таралған тҥрлерінің бірі. Жеміс-кӛкӛніс 
ӛнімдері ӛмірлік маңызды минералдар мен дәрумендердің кӛзі бола отырып, диетадағы 
негізгі орындардың бірін алады және қажетті тауарлардың бірі болып табылады. Мақсаты 
– жеміс-кӛкӛніс ӛндірісінің тиімділігін арттырудың ӛзекті мәселелері және оның әлеуетті 
мҥмкіндіктері қарастырылды. Әдістері – ел халқын азық-тҥлікпен қамтамасыз ету ҥшін 
шешілуі маңызды проблемаларды анықтауға мҥмкіндік беретін талдау, салыстыру, жалпы-
лау. Нәтижелері – бау-бақша ӛнімдерінің нарықтық саудасының әлемдік тәжірибесінің 
тәжірибесі зерттелді. Авторлар элиталық тұқым шаруашылығы шаруашылықтары мен сорт 
оригинаторларын мемлекеттік қолдау шараларын әзірлеу және іске асыру, кӛкӛністерді, 
жидектер мен жемістерді дайындау, сақтау, ӛңдеу және ӛткізу ҥшін инфрақұрылымды құру 
және қалпына келтіру, экологиялық таза ӛсімдік шикізатының кӛтерме нарықтарын ұйым-
дастыру қажеттілігін негіздейді. Жеміс-кӛкӛніс қосалқы кешенінің жағдайы кӛрсетілген. Тҥрлі 
ұйымдық-құқықтық субъектілердің жеміс-кӛкӛніс дақылдарын ӛсіру кӛлеміне талдау жасалды. 
Шетелде жеміс-кӛкӛніс тауарларын ӛткізудің тиімді жҥйесінің, ӛнімді тарату механизмдерінің 
мысалдары келтірілген. Жеміс-кӛкӛніс саласын мемлекеттік реттеу және ынталандыру қажеттілігі 
атап ӛтіледі. Қорытындылар – ішкі тұтынушылық сұранысты толық қанағаттандыруға 
қабілетті жеміс-кӛкӛніс бағытындағы бәсекеге қабілетті және тұрақты агроқұрылымдардың 
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әлеуетін кеңейту және одан әрі арттыру ҥшін барлық алғышарттар бар. Бұған ресурстарды 
ҥнемдейтін жаңа технологияларды енгізу, климаттың ӛзгеруіне бейімделуді, қоршаған 
ортаны қорғауды, азық-тҥлік жеткізу тізбегіндегі тепе-теңдікті сақтауды ескере отырып, 
жоғары технологиялық жобаларды жҥзеге асыру арқылы қол жеткізуге болады. 
 
Annotation. The development of  fruit and vegetable sector is given special attention throughout the 
world. The production of fruits and vegetables is an important component of the agro-industrial 
complex and one of the most common types of agricultural activities in terms of the income of small 
and medium-sized producers and the food security of the republic. Fruits and vegetables, being a 
source of vital minerals and vitamins, occupy one of the key places in the diet and are among the 
essential goods. Goal - current issues of increasing the efficiency of fruit and vegetable production 
and its potential are considered. Methods - analysis, comparison, generalization, allowing to identify 
problems whose solution is important for the food supply of the country's population. Results - the 
experience of world practice of market trade in horticultural products was studied. The authors 
substantiate the need to develop and implement measures of state support for elite seed farms and 
originators of varieties, create and restore infrastructure for the procurement, storage, processing and 
sale of vegetables, berries and fruits, organize wholesale markets for environmentally friendly 
vegetable raw materials. The state of  fruit and vegetable subcomplex is shown. An analysis of the 
volumes of cultivation of fruit and vegetable crops by various organizational and legal entities is 
given. Examples of an effective sales system for fruits and vegetables abroad and mechanisms for the 
distribution of products are given. The need for state regulation and stimulation of the fruit and 
vegetable industry is noted. Conclusions - there are all the prerequisites for expanding and further 
building the potential of competitive and sustainable agricultural formations in the fruit and vegetable 
sector, capable of fully satisfying domestic consumer demand. This can be achieved through the 
introduction of new resource-saving technologies, the implementation of high-tech projects taking 
into account adaptation to climate change, environmental protection, and maintaining balance in the 
food supply chain. 
 
Аннотация. Развитию плодоовощного сектора уделяется особое внимание во всем мире. 
Производство плодов и овощей – важная составляющая агропромышленного комплекса и 
один из наиболее распространенных видов сельскохозяйственной деятельности с точки 
зрения доходов мелких и средних товаропроизводителей и продовольственной безопас-
ности республики. Плодоовощная продукция, являясь источником жизненно необходимых 
минеральных веществ и витаминов, занимает одно из ключевых мест в рационе питания и 
входит в число товаров первой необходимости. Цель – рассмотрены актуальные вопросы 
повышения эффективности функционирования плодоовощного производства и его потен-
циальные возможности. Методы – анализа, сравнения, обобщения, позволяющие выявить 
проблемы, решение которых имеет важное значение для продовольственного обеспечения 
населения страны. Результаты – изучен опыт мировой практики рыночной торговли про-
дуктами плодоовощеводства. Авторы обосновывают необходимость разработки и реали-
зации мер государственной поддержки элитно-семеноводческих хозяйств и оригинаторов сор-
тов, создания и восстановления инфраструктуры для заготовки, хранения, переработки и реа-
лизации овощей, ягод и фруктов, организации оптовых рынков экологически чистого расти-
тельного сырья. Показано состояние плодоовощного подкомплекса. Дан анализ объемов 
выращивания плодовых и овощных культур различными организационно-правовыми 
субъектами. Приведены примеры эффективной системы сбыта плодоовощных товаров за 
рубежом, механизмов товародвижения продукции. Отмечается необходимость государст-
венного регулирования и стимулирования плодоовощной отрасли. Выводы – существуют 
все предпосылки для расширения и дальнейшего наращивания потенциала конкурентоспо-
собных и устойчивых агроформирований плодоовощного направления, способных полно-
стью удовлетворить внутренний потребительский спрос. Этого можно достичь за счет 
внедрения новых ресурсосберегающих технологий, реализации высокотехнологичных про-
ектов с учетом адаптации к изменению климата, защиты окружающей среды, поддержания 
баланса в цепочке поставок продовольствия. 
 
Тҥйінді сӛздер: аграрлық сектор, жеміс-кӛкӛніс ӛндірісі, ауыл шаруашылығы құрылымдары, 
егіс алқаптары, ӛнімділік, жалпы жинау, рентабельділік, бәсекеге қабілеттілік, кӛтерме 
нарықтар. 
 
Key words: agricultural sector, fruit and vegetable production, agricultural formations, sown areas, 
productivity, gross harvest, profitability, competitiveness, wholesale markets. 
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Кіріспе. Жеміс-кӛкӛніс ӛндірісі – жеміс-
кӛкӛніс ӛнімдерін ӛндірумен, дайындаумен, 
ӛңдеумен, сақтаумен, қайта ӛңдеу, ӛткі-
зумен және тасымалдаумен тікелей байла-
нысты агроӛнеркәсіптік кешеннің маңызды 
саласы. Бұл сала халықты биологиялық 
құндылығы жоғары, құрамында бірқатар 
қажетті компоненттер, минералдар мен 
дәрумендер бар тағамдармен қамтамасыз 
етуде маңызды рӛлін атқарады.  

Қазіргі уақытта ӛркениетті мемлекеттің 
әлеуметтік-экономикалық дамуының анық-
таушы халықаралық стандарты халықтың 
ӛмір сүру деңгейі болып табылады, оның 
негізгі кӛрсеткіші ӛмірлік маңызды тағам-
дарды тұтыну деңгейі болып табылады 
және мұнда кӛкӛністер мен жемістерді 
тұтыну маңызды орын алады. Алайда, 
соңғы жылдары жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерін 
ӛндірушілер мен қайта ӛңдеу кәсіпорын-
дары арасында салааралық байланыстар-
дың болмауына байланысты жеміс-кӛкӛніс 
ӛнімдерін ӛндіруді, ӛңдеуді және ӛткізуді 
ұйымдастыру жүйелері бұзылды.  

Сонымен қатар, халықтың табыс дең-
гейі бойынша қарама-қарсы стратифика-
циясы соңғы жылдары жемістер мен 
кӛкӛніс-тердің объективті түрде кӛптігі ең 
бай са-тып алушылардың тұтынушылық 
деңгейін, әсіресе ірі қалаларда, батысқа 
жақындатты.  

Алайда, халықтың кӛп бӛлігі тӛлем 
қабілетінің тӛмендігіне байланысты табиғи 
дәрумендерден бас тартуға мәжбүр. 

Зерттеу материалы мен әдістері. 
Зерттеудің теориялық және әдістемелік 
негізін жеміс-кӛкӛніс шаруашылығын тұ-
рақты дамыту саласындағы отандық және 
шетелдік ғалымдардың еңбектері құрайды, 
оларды зерттеу оның генезисі мен ерек-
шеліктері туралы ойлар жүйесіне негіздел-
ген. Зерттеу Қазақстан Республикасы Стра-
тегиялық жоспарлау және реформалар 
агенттігінің Ұлттық статистика бюросының 
мәліметтері негізінде жүргізілді. Қазақстан 
Республикасы Стратегиялық жоспарлау 
және реформалар агенттігінің Ұлттық ста-
тистика бюросының мәліметтері бойынша 
құрастырылды. 

Зерттеудің әдіснамалық негізі тиімді-
лікті арттыру және ӛндірістің негізгі техно-
логиялық кезеңдері мен оның кезеңаралық 
пропорцияларының арақатынасын оңтай-
ландыру принциптері болды. Олардың 
негізгілері: ӛңдеуші кәсіпорындардың қуат-

тары мен ӛндірістік қызметінің ырғағының 
ауыл шаруашылығы саласының параметр-
леріне, құрылымына, әр ӛңірде және жалпы 
республика бойынша ӛңдеуге шығарыла-
тын ӛнім кӛлеміне сәйкестігі. Ауыл шаруа-
шылығы ӛнімдерін ӛндірудің, ӛңдеудің және 
ӛткізудің барлық кезеңдерінде шаруашы-
лық жүргізуші субъектілердің тиімді ӛзара 
іс-қимылына ықпал ететін құқықтық, эконо-
микалық, ұйымдастырушылық, басқарушы-
лық және басқа да жағдайларды қамтама-
сыз етудің маңызы зор. 

Бұл зерттеулерді жүргізу кезінде эко-
номикалық талдаудың әртүрлі әдістері қол-
данылды: экономикалық-статистикалық – 
ағымдағы жағдайды бағалау кезінде. Аб-
страктілі-логикалық әдіс ауыл шаруа-
шылығы ӛнімдерін ӛндірушілер мен ӛңдеу-
шілер арасындағы әрекеттестіктің қолда-
ныстағы нысандарының салалық және ай-
мақтық ерекшеліктерін анықтау үшін пай-
даланылды. 

Нәтижелер және оларды талқылау. 
Кӛкӛніс шаруашылығы жыл бойы халықты 
толыққанды және теңдестірілген азық-тү-
лікпен қамтамасыз етуге арналған маңыз-
ды сала болып табылады. Қазақ тамақтану 
академиясының мәліметтері бойынша 1 
тұрғынға шаққандағы кӛкӛністерді тұтыну 
нормасы 120 кг құрайды. 2022 жылы үй 
шаруашылықтарын зерттеу деректері бой-
ынша республикада жемістерді тұтыну – 
78,7 кг, кӛкӛністерді тұтыну 86,3 кг құрады. 
Бұл ретте кӛкӛністердің ассортименті ӛте 
кең болуы тиіс. Белгіленген тұтыну норма-
лары минималды, ең дамыған елдерде 
кӛкӛніс ӛнімдерінің едәуір кӛп мӛлшері 
ӛндіріледі және тұтынылады.  

Статистикалық деректер бойынша, 
Қазақстан кӛкӛністерге деген ішкі қажет-
тілікті толығымен жабады. Республикаға 
2,3 млн тонна қажет, 2022 жылы 4,5 млн 
тонна (120 кг х 19,1 млн адам) ӛндірілді. 
Жалпы ел бойынша кӛкӛністермен қамта-
масыз ету – 130%. Бірақ бұл жерде ха-
лықтың тӛлем қабілеттілігі басқа мәселе. 
Республикада кӛкӛністерді жыл бойы тұты-
ну мәселесі туындайды. Маусымаралық 
кезеңде кӛкӛністің екі негізгі түрі – қызанақ 
пен қиярдың тапшылығы сезіледі. Жетіс-
пейтін кӛкӛністер тізімінде тәтті бұрыш, ба-
ялды, гүлді қырыққабат да бар.  

Дүние-жүзілік денсаулық сақтау ұйымы-
ның ұсынымдарына сәйкес, ағзаға талшық-
тың жеткілікті мӛлшерде түсуі және инфаркт, 
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қатерлі ісік, қант диабеті және семіздік сияқты 
созылмалы аурулардың алдын алу үшін 
кӛкӛністер мен жемістерді тұтынуды кем 
дегенде кӛбейту керек. Күніне 400 грамм, бұл 
да жұқпалы емес ауруларды жұқтыру қаупін 
азайтуға кӛмектеседі.  

Адамның кӛкӛніс пен бақша дақыл-
дарына деген жылдық қажеттілігіне келетін 
болсақ, бұл кӛрсеткіш шамамен 143 кг/жыл. 
Неміс тамақтану қоғамының ғалымдары бір 
адамға жаңа піскен кӛкӛністер мен 
жемістерді тұтынудың оңтайлы нормасы: 
146 кг/г – кӛкӛністер және 91 кг/г – жемістер 
болуы керек деп санайды. Украинада олар 
бір адамға 163 кг кӛкӛніс пен асқабақ 
тұтынса, Ресей тұрғындары 120-140 кг 
мӛлшерінде 79 кг тұтынады. Беларусь 

Республикасында бұл кӛрсеткіш елдің бір 
тұрғынына шаққанда 135 кг құрайды [1]. 

Республиканың кӛкӛніс шаруашылығы-
ның қазіргі жай-күйін талдау оңтүстік 
ӛңірдің едәуір үлесін – 3 373,6 мың т 
немесе кӛкӛністердің жалпы ӛндірісінің 
74,8%, оның ішінде Алматы облысының 
үлесі – 1 033,1 мың т (22,9%), Жамбыл 
облысының үлесі – 1 168,9 мың т (25,9), 
Түркістан облысының үлесі – 1 031,8 мың т 
(22,9), Қызылорда облысының үлесін 
(2,3%), солтүстік ӛңір – 11,6%, шығыс 
аймақ – 5,9%, батыс аймақ – 5,1%, орталық 
аймақ – 2,5%. Жемістер мен жидектер 
ӛндірісі оңтүстік аймақта шоғырланған – 
91,9%, солтүстік – 3,5%, шығыс – 2,9%, 
батыс – 1,3%, орталық – 0,5% (1 кесте). 

 
1 кесте – Қазақстан Республикасында 2015-2022 жылдарға арналған ӛңірлер бойынша жеміс-
кӛкӛніс ӛнімдерін ӛндіру динамикасы, мың т 
 

Облыс 

Кӛкӛністер Жемістер мен жидектер 

2015 2022 
2022  2015 
қатысты, % 

2015 2022 
2022 2015 

қатысты, % 

Солтүстік 508,3  524,4 103,2   12,7   10,3   81,1 

Оңтүстік 2 391,6 3 467,7 145,0 170,6 308,6 180,9 

Шығыс 230,6 269,5 116,9     7,4      9,5 128,4 

Батыс 196,9 239,3 121,5     3,8      4,0 105,3 

Орталық    89,9 109,3 121,6     1,6      1,7 106,2 

Қазақстан Республикасы 3 417,3 4 610,2 134,9 196,1   334,1 170,4 

        Ескерту: Қазақстан Республикасы Стратегиялық жоспарлау және реформа агенттігінің Ұлттық 
статистика бюросының мәліметтері бойынша құрастырылған [2] 

 

1 кестедегі мәліметтер соңғы жылдары 
жалпы оңтүстік ӛңірде (Алматы, Жамбыл, 
Қызылорда, Түркістан) кӛкӛніс ӛндіру дең-
гейінің 45%-ға ӛскенін кӛрсетеді, бірақ Ал-
маты облысында салыстырмалы 2015 жыл-
ға кӛкӛніс ӛндірісінің кӛлемі 19,3%-ға тӛ-
мендеді, осы кезеңде жеміс-жидек ӛндірісі 
31,7%-ға ӛсті, Жамбыл облысында осы ке-
зеңде кӛкӛніс ӛндірісінің кӛлемі 95,4%-ға, 
жемістер және жидектер 55,3%-ға, Қызыл-
орда кӛкӛніс ӛндірісі 58,2%-ға ӛсті, ал жи-
дектердің жемістері осы кезеңде ӛзгерген 
жоқ, Түркістандық кӛкӛністер – 25,1%-ға, 
жемістер мен жидектерді ӛндіру 94%-ға ӛсті. 

Бұл ӛңірлерде жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерін 
ӛндірудің бұлайша артуы соңғы жылдары 
егіс алқаптарының құрылымында ӛзге-
рістер орын алуымен және қарқынды ӛсіру 
технологияларын енгізу, жоғары ӛнімділікті 
пайдалану арқылы ауыл шаруашылық 
дақылдарының ӛнімділігінің артуымен 
түсіндіріледі, жоғары ӛнімді отырғызу мате-
риалдарын пайдалану, жаңа жеміс-жидек 
бақтарын ӛсіру. 

Мәселен, 2022 жылы кӛкӛніс ӛнімділігі 
2015 жылмен салыстырғанда 110,5 пайыз-
ға артып, гектарына 271,7 центнерді құра-
са, жемістер мен жидектер 135 пайызға 
ӛсіп, 2022 жылы гектарына 80 центнерді 
құрады. Осы кезеңде кӛкӛніс егіс алқап-
тары 122 пайызға артып, 170,2 мың гектар-
ды, жеміс-жидек алқаптары 41,0 мың гек-
тарды құрап, ӛсім 123,2 пайызды құрады. 

Егер шаруашылық нысандары бой-
ынша егіс алқаптарының құрылымын 
қарастыратын болсақ, онда халықтың 
шаруашылықтарында кӛкӛніс түрлері бой-
ынша үлкен үлес салмағы қияр (77,8%), 
содан кейін қызанақ (69%), қырыққабат 
(57,7%), сәбіз (51,9%), пияз (30,8%) алады. 
Жеміс-жидек дақылдарының алқаптары 
келесідей бӛлінді: ауыл шаруашылық 
кәсіпорындары – 13,7%, шаруа қожалық-
тары – 36,5%, халық шаруашылықтары – 
49,8% [қараңыз 2]. 

Шаруашылық нысандары бойынша 
жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерінің егіс алқапта-
рының құрылымы суретте кӛрсетілген. 
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Ескерту: Қазақстан Республикасы Стратегиялық жоспарлау және реформалар агенттігінің                      
ұлттық статистика бюросы [қараңыз 2] 

Сурет – Шаруашылық нысандары бойынша жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерінің  
егіс алаңының құрылымы 

 
2 кестедегі деректер үй шаруашы-

лықтары 2022 жылы 1 619,9 мың тонна 
кӛкӛніс ӛндіргенін кӛрсетеді, бұл 2015 
жылмен салыстырғанда 9%-ға жоғары, ша-
руа қожалықтарында бұл кӛрсеткіш 59%-ға, 
ауыл шаруашылығы кәсіпорындарында 

осы кезеңде кӛкӛніс ӛнімдері 16%-ға ӛсті. 
Сонымен бірге ӛнімділік те ӛсті: 2022 жылы 
үй шаруашылықтарында 6,8%-ға, шаруа 
қожалықтарында 9,9%-ға, ауыл шаруашы-
лығы кәсіпорындарында 20,8%-ға ӛсті. 

 
 
2 кесте – 2015 және 2022 жылдардағы шаруашылық нысандары бойынша егіс алаңы, жалпы 
жинау және ӛнімділік 
 

 
Кӛрсеткіштер 

Шаруашылық-
тардың барлық  

санаттары 

Ауыл шаруа-
шылық кәсіпо-

рындары 

Шаруа  
қожалықтары 

Үй шаруашы-
лықтары 

Кӛкӛністер 

2015 

Егіс алаңы, мың га 139,5    8,2 67,7 63,6 

Жалпы ӛнім, мың,т         3 417,3 189,8     1 742,0        1 485,4 

Ӛнімділік, га/ц 245,8 230,6 257,3 235,4 

2022 

Егіс алаңы, мың га 170,2  7,9  97,0 64,4 

Жалпы ӛнім, мың т          4 610,2 220,1      2 770,2        1 619,9 

Ӛнімділік, га/ц 270,9 278,6 282,9 251,5 

Жемістер мен жидектер 

2015 

Егіс алаңы, мың,га    33,2 3,4 16,8 12,9 

Жалпы ӛнім, мың,т 196,1 4,6 100,2  91,3 

Ӛнімділік, га/ц   59,0 13,4 59,5 70,5 

2022 

Егіс алаңы, мың,га  41,6  7,9  22,0 11,7 

Жалпы ӛнім, мың,т 334,1 59,8 171,4 102,7 

Ӛнімділік, га/ц 80,3 75,7   77,9   87,8 

 Ескерту: Қазақстан Республикасы Стратегиялық жоспарлау және реформалар агенттігінің 
ұлттық статистика бюросы [қараңыз 2]  

 

Жемістер мен жидектерді ӛндіруде де 
осындай жағдай қалыптасты: жеке шаруа-
шылықтардың үлесі 12,5, шаруа қожалық-
тары 71% құрады. Бұл соңғы жылдары 

ауыл шаруашылық құрылымдарының 
әртүрлі нысандары, атап айтқанда, шаруа 
қожалықтары жаңа бақтардың салынуымен 
түсіндіріледі. Бұл әсіресе Алматы облысы-
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ның қала маңындағы аудандарында (Ең-
бекшіқазақ, Талғар аудандары) байқалады. 

Кӛкӛніс дақылдарының барлық алқап-
тарының 57,5%-дан астамы шаруа қожа-
лықтарына, жеке секторға (жеке қосалқы 
шаруашылықтар, саяжайлар, бақшалар) 
тиесілі – 37,8% және тек 4,6%-ы ауыл ша-
руашылығы кәсіпорындарының аумағын 
алып жатыр. Жемістер мен жидектер 
ӛндірісінде жеміс беретін жастағы алқап-
тардың 52,9%-ы шаруа қожалықтарында, 
28,1%-ы халық шаруашылықтарында 
жұмыс істейді. 

Ашық жерден кӛкӛніс жеткізуде мәселе 
жоқ. Маусымаралық кезеңде жаңа піскен 
кӛкӛністерді ӛндіруде проблемалар бар. 
Сондықтан жылыжай шаруашылығын да-
мыту қажет. Кӛкӛніс ӛнімдерінің органика-
лық ӛндірісін дамытудың мақсатты Мемле-
кеттік бағдарламасын қабылдау қажет. 
Мұнда органикалық картоп, кӛкӛніс, бақша 
және жеміс-жидек ӛнімдерін ӛндірудің ке-
шенді бағдарламасын жасауға болады [3]. 

Соңғы жылдары әуесқой кӛкӛніс ӛсі-
рушілер кӛкӛніс ӛсірумен аз айналыса ба-
стады. Мұндағы басты себеп – суару желі-
лерінің бұзылуына және су кӛздерінің кӛле-
мінің азаюына байланысты суармалы су-
дың болмауы немесе аса бір жетіспеушілік 
салдары. Сонымен қатар, тұқыммен қам-
тамасыз етуде проблемалар бар. Қазіргі 
уақытта жеке қосалқы шаруашылықтарға 
арналған тұқымдар ӛте аз. 

Әуесқой кӛкӛніс ӛсірушілер бұрын 
жергілікті тұқымдар мен бақша отырғызу 
материалдарын сатып алған және қазір де 
жақсы кӛреді. Шетелдік тұқымдар, отыр-
ғызу материалы кӛбінесе қазақстандық 
тұқымдар мен жеміс дақылдарының сорт-
тарына қарағанда қымбат. Сонымен қатар, 
сорттар мен будандар жергілікті жағдай-
ларға бейімделмеген және дәмі жағынан 
айтарлықтай тӛмен. Халық шаруашылық-
тары ӛндірген кӛкӛністер мен жемістерді 
негізінен ауыл тұрғындарының ӛздері тұты-
нады. Бұл санатта ірі нарықтарға шығу 
мүмкіндігі жоқ және қайта ӛңдеу де жоқ. 
Соңғы жылдардағы деректер жеке қосалқы 
шаруашылықтарда кӛкӛністер мен жеміс-
тер ӛндірісінің тӛмендегенін кӛрсетеді [4]. 

Егер шаруа қожалықтарының кӛкӛніс-
тер мен жеміс-жидек ӛндірісіне назар ауда-
ратын болсақ, онда шамамен 60%-ын 
шағын және орта шаруа қожалықтары 
ӛндіреді, ал тек 4,5%-ын ірі кӛкӛніс ӛсіруші 
шаруашылықтардың үлесі құрайды. Кӛпте-
ген шағын шаруашылықтарда кӛкӛніс ӛнді-
рісі ӛздігінен жүреді. Фермерлер ӛткен жы-
лы сұранысы жоғары және бағасы жоғары 
кӛкӛніс түрлерін ӛсіреді. Мұндай оқиға 2021 

жылы, тамыр дақылдары (сәбіз және қы-
зылша) нарықта үлкен сұранысқа ие болған 
кезде болды. Бірақ бір рет кӛкӛністердің 
қандай түрі сұранысқа ие болатынын бол-
жаудың қажеті шамалы. Бұл жағдай кӛпте-
ген фермерлерге тән. Мұнда барлық 
кӛкӛніс ӛсірушілердің басты проблемасы – 
ӛнімді сенімді және тиімді бағамен кепіл-
дендірілген сатудың болмауы. 

Жеміс-кӛкӛніс саласында нарықтық 
қатынастарды қалыптастырудың қажетті 
шарты жемістер мен кӛкӛністерді кепілден-
дірілген ӛткізу жүйесін құру болып табыла-
ды. Сату тауарлық ӛнімді ӛндіру және сату 
процестерін байланыстырады, олардың 
жаңаруы мен үздіксіздігін қамтамасыз 
етеді, бұл оның тұрақты нарықты құрудағы 
орнын анықтайды. Нарық жағдайында 
қазіргі уақытта ӛндірісті ұйымдастыруды 
басқару функциясына бағынатын сатуды 
басқару функциясы біртіндеп барлық кәсіп-
керлік қызметтің бағыттары мен сипатын 
анықтайтын жетекші функцияға айналады.  

Тез бұзылатын жемістер мен кӛкӛ-
ністер нарығы үшін басқа түрлерден айыр-
машылығы, «ӛнімді ӛндіру – дайындау – 
сақтау – сату» бірыңғай тізбегі бойынша 
тиімді байланыс орнату маңызды. Сондық-
тан оның қалыптасуы мен тұрақты жұмыс 
істеуі үшін ӛндіріс саласында басқарудың 
ұйымдастырушылық нысандарын дамыту 
туралы ғана емес, сонымен қатар меншіктің 
әр-түрлі нысандары бар сату ұйымдарын 
құру туралы да ойлану керек [5]. 

Жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерін ӛткізу жүйесін 
жетілдіру мақсатында сауда-ӛткізу коопера-
тивтерін, кӛтерме сауда базарларын, орта-
лықтарды, жәрмеңкелерді, аукциондарды 
және басқа да коммерциялық құрылым-
дарды құру жолымен нарықтық инфра-
құрылымды дамыту қажет. Әрбір шаруа-
шылық нақты жағдайларда ӛндірілген 
жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерін ӛткізудің ең қолай-
лы жолын анықтай алады.  

Алайда, барлық жағдайларда тәжірибе 
кӛрсеткендей, ӛндірушілер үшін де, тұты-
нушылар үшін де жемістер мен кӛкӛністерді 
тікелей байланыстар арқылы, атап айтқан-
да «егістік алаңы – дүкен» схемасы 
бойынша сату ең қолайлы болып табыла-
ды. Бұл ретте сатылған ӛнімнің сапасы 
сақталады, тасымалдау кезіндегі ысырап-
тар азаяды, тұтынушыларға кӛкӛністерді 
ырғақты жеткізуге жағдай жасалады. 

Жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерін ӛндіру және 
ӛткізу бойынша серіктестер арасындағы 
ӛзара қарым-қатынастарды реттеудің 
негізгі нысаны келісімшарттар немесе 
шарттар болуы тиіс. Келісімшарттарда 
кӛкӛністерді ӛндірудің барлық негізгі шарт-
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тары қарастырылған: егіс алқаптары, 
кӛлемі, сорттары, сапасы, жеткізу мерзімі, 
бағасы және т.б. келісімшарттар ӛндірушіге 
ӛсірілген кӛкӛністерді тиімді сатуға, ал 
ӛңдеуші немесе сауда кәсіпорнына оларды 
қажетті мӛлшерде, тиісті сапада және бел-
гіленген мерзімде алуға кепілдік береді.  

Кӛкӛністердің барлық түрлерінің ӛн-
дірісі мен халықаралық саудасы үнемі ӛсіп 
келеді. Статистикаға сәйкес FAOSTAT 
(FAO, The state of food and agriculture/ Азық-
түлік және ауыл шаруашылығы статисти-
калық ақпараттық жүйесі), әлемдік кӛкӛніс 
ӛндірісінің 40% қызанақ, пияз, қырыққабат, 
қияр және баклажаннан тұрады. Әлемдегі 
ең ірі ӛндірушілер – Қытай мен Үндістан. 
Кӛкӛніс импорты бойынша әлемдік кӛш-
басшы – АҚШ [6]. 

Әлемдік нарықтық сауда тәжірибесі 
жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерін сатудың тиімді 
жүйесін ұйымдастырудың кӛптеген мысал-
дарын ұсынады. Бұл негізінен кӛтерме, 
кӛтерме және бӛлшек сауда нарықтары, 
олар ұзақ мерзімді келісімшарттар негізінде 
ӛнімнің кӛтерме партияларын сатып алу-
дың, содан кейін оны кӛтерме партиялар-
мен немесе бӛлшек саудада сатудың 
жақсы жүйесі болып табылады. Мұндай 
нарықтар тұрақты жеткізушілер мен сатып 
алушыларға ие бола отырып, жаппай сұра-
нысқа ие ӛнімдермен үздіксіз сауда жасай-
ды. Батыс Еуропа және АҚШ елдерінде 
кӛтерме азық-түлік базарлары – бұл бар-
лық ілеспе қызметтері бар заманауи сауда 
орталықтары, ӛнімдерді қабылдауға, ӛң-
деуге, сақтауға және сатуға дайындауға 
арналған қосалқы құралдар [7]. 

Фермерлер кооперативке келісімшарт 
негізінде ӛнім жеткізеді. Шарттар ӛндіріс 
кӛлеміне немесе егістік алқапқа жасалады. 
Жемістер мен кӛкӛністердің кӛтерме сау-
дасын кооперативтер мен әртүрлі марке-
тингтік бірлестіктер (аукциондар, сауда ор-
талықтары), кӛтерме базарлар, сауда ком-
паниялары жүзеге асырады. Олар арқылы, 
мысалы, Францияда кӛкӛністердің 30%-ға 
дейіні және жемістердің 42%-ы, Голлан-
дияда 85 және 80%-ы сатылады. Шаруа 
қожалықтары кооперативке келісімшарт 
негізінде ӛнім береді. Келісімшарттар ӛнім 
кӛлеміне де, егістік алқабына да жасалады. 

Батыс Еуропа елдерінің кӛпшілігінде, 
сондай-ақ АҚШ, Жапония және т.б. ауыл 
шаруашылық кооперативтері фермерлер-
дің едәуір бӛлігін біріктіреді: толық дерлік 
қамтудан (Дания, Ирландия), 80%-ға дейін 
(Германия, Франция). Фермерлер, әдетте, 
екі-үш және одан да кӛп түрлі коопера-
тивтердің мүшелері болып табылады: сату, 
жабдықтау, тұтыну және т.б. [8].  

Сату кооперациясы ӛндірушілердің 
мүдделерін қорғауды қамтамасыз етеді, 
ӛнімді ӛткізудің балама арнасын жасайды, 
белгілі бір дәрежеде ауыл шаруашылығы 
ӛнімдеріне сатып алу бағасының тӛмен-
деуін тежейді. Қайта ӛңдеу кәсіпорындары 
келісімшарт негізінде ӛндірілетін жеміс-
кӛкӛніс ӛнімдерінің шамамен 20%-ын сата-
ды. Фермерлер мен қайта ӛңдеу кәсіпорны 
арасында жасалған келісімшарт ӛндіріс 
кӛлемін қайта ӛңдеу кәсіпорындарының 
қажеттілігімен үйлестіруге мүмкіндік береді, 
сонымен қатар фермердің экономикалық 
қызметін реттейді. 

Кейбір шарттарда ӛндірушілерден сатып 
алынатын ӛнімнің бағасы, басқа келісім-
шарттар бағаның ашық мақсатымен белгі-
ленеді. Кооперативтердің тиімді қызметі 
ӛндірісті шоғырландыру, маркетингтің бар-
лық жүйесін: сақтау, пысықтау, тасымалдау, 
ӛнімді сату, ақпараттық-жарнамалық қызмет-
ті дамыту есебінен қамтамасыз етіледі. 

Германияда жаңа піскен кӛкӛніс ӛнімде-
рінің шамамен 60%-ы ӛндірушілердің коопе-
ративтік құрылымдарына тиесілі сауда орта-
лықтары арқылы сатылады. Сауда орта-
лықтарындағы ӛнімдер жасалған шарттарға 
сәйкес фермалардан келеді және әдетте 
кӛтерме сатып алушыларға сатылады. 

Кӛтерме сауда нарықтарындағы негізгі 
жеткізушілер – жеке кӛтерме саудагерлер, 
фермерлер кооперативтері және ӛндіруші-
лер бірлестіктері, сирек – жеке ірі фермер-
лер, тамақ ӛнеркәсібі компаниялары. Сатып 
алушылар арасында ірі кӛтерме компания-
лар да, кішігірім кӛтерме саудагерлер де бар.  

Ӛнімді сату нарықтық сұраныс пен 
ұсыныстың объективі арқылы түбегейлі 
басқа қырынан қарастырылуы керек. 
Нарықтық жағдайда ӛмір сүру үшін отандық 
тауар ӛндірушілер ӛздері ӛндірген нәрсені 
сатудың орнына сатылатын нәрсені 
шығаруы керек. Сату деп дайын ӛнімді 
нарыққа жылжыту және ол үшін есеп айы-
рысуды ұйымдастыру процедураларының 
кешенін түсіну керек.  

Ӛткізудің басты мақсаты – тұтынушы-
лардың тӛлем қабілетті сұранысын қана-
ғаттандыру негізінде ӛндірушінің экономи-
калық мүдделерін іске асыру (кәсіпкерлік 
пайда алу). Сату тауар ӛндірушінің эконо-
микалық қызметінің соңғы кезеңі болғаны-
мен, нарықтық жағдайда сатуды жоспарлау 
ӛндірістік кезеңнен бұрын болады және 
нарық конъюнктурасын және кәсіпорынның 
сұранысқа ие (перспективалы) ӛнімді 
шығару мүмкіндіктерін зерттеуден, сондай-
ақ сату жоспарларын құрудан тұрады, 
олардың негізінде жабдықтау және ӛндіріс 
жоспарлары құрылуы керек. Сауатты 
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құрылған сатуды ұйымдастыру және бақы-
лау жүйесі ӛндірушілердің бәсекеге 
қабілеттілігін қамтамасыз ете алады [9]. 

Нарықтық инфрақұрылымды ӛзгерт-
пей, халықты азық-түлікпен қамтамасыз 
етуді жетілдіру мүмкін емес. Белгіленген 
ережелер бойынша белгілі бір жерлерде 
ауыл шаруашылығы шикізаты мен азық-
түлікті ӛткізу жӛніндегі операцияларды 
ұйымдастыруды жүзеге асыратын дербес 
шаруашылық құрылымдар болып табыла-
тын кӛтерме азық-түлік нарықтарын құру 
басым бағыт болуға тиіс. АӚК-де базарлар 
құрудың мақсаты қалалардың тұрғындарын 
тез бұзылатын ӛнімдермен – сапалы, сер-
тификатталған, кең ассортиментте және 
қолжетімді бағамен сенімді, тұрақты жаб-
дықтау болып табылады. Кәсіпорынның 
нарыққа шығуының сӛзсіз пайдасы жаңа 
қажеттіліктерді ескере отырып, сату жүй-
есін дамыту проблемасын тудырады. 

Бүгінгі таңда ауыл шаруашылығы 
кәсіпорындары мен шаруа қожалықтары 
ӛндірілген жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерін ӛзде-
рінің сауда желілері, базарлары арқылы 
сатуды жүзеге асырады, оңтүстік ӛңірлер-
ден солтүстікке әкетеді, ал кӛкӛністер мен 
жемістер нарыққа ретсіз түседі, Астана 
және Алматы қалалары сияқты ірі қалалар-
ға жаңа ӛнім жеткізуді реттейтін маркетинг-
тік қызметтер жоқ. Кӛбінесе тез бұзылатын 
ӛнімнің осы түріне белгіленген бағалардың 
тұрақсыздығы байқалады 

Шаруа қожалықтары мен шаруашы-
лықтар ӛз бетінше ауыл шаруашылығы 
ӛнімдерінің нарығын құра алмайды. Олар 
халықтың ӛзін-ӛзі қамтамасыз етуіне және 
оның жұмыспен қамтылуының ӛсуіне ықпал 
етеді, бірақ азық-түлік нарығын қалыпта-
стыру және халықты азық-түлікпен, ал 
ӛнеркәсіптік кәсіпорындарды шикізатпен 
кең кӛлемде қамтамасыз ету үшін ма-
мандандырылған кәсіпорындарды жандан-
дыру қажет. Ӛңдеуші кәсіпорындардың 
шикізат аймақтарының негізін құрайтын 
шаруашылықтар. Осыған байланысты 
кӛкӛніс ӛнімдерін ӛсірумен айналысатын 
тауар ӛндірушілер үшін ӛнімін тұрақты 
ӛткізуді қамтамасыз етудің маңызы зор. 

Әсіресе, шағын фермерлер үшін – 
кӛкӛністің негізгі ӛндірушілері, ӛздерінің за-
манауи қоймалары, ӛңдеу орындары мен 
тарату желілері бар ірі ӛндірушілермен 
және кӛкӛніс ӛнімдерін алыс қашықтыққа 
сатып алу және тасымалдаумен айналыса-
тын делдалдармен бәсекеге түсе алмайды. 
Сондықтан ауыл шаруашылық тауар ӛн-
дірушілерінің бірлестігі олардың коопера-
циясы арқылы ӛндірілген ӛнімді ӛткізу мен 
сақтауды ұйымдастыру үшін қажет [10]. 

Республикада жеміс-жидек ӛнімдерін 
ӛндірудің 55,2%-дан астамы шаруа қожа-
лықтарында, халық шаруашылықтарында – 
31,6, 13,1%-ы ауыл шаруашылығы кәсіп-
орындарында шоғырланған. Жеміс-жидек 
ӛнімдері: анар, тас жемістер, жидектер мен 
жаңғақтарға бӛлінеді. Республикада тұқым-
ның үлес салмағы ең жоғары – 79%, тас 
жемістер – 13,4%, жидектер – 6,3%, 90,6% 
ӛндірілетін жаңғақтардың барлығы Түркіс-
тан облысында жұмыс істейді. 

Алма және алмұрт ӛндірісі негізінен 
Алматы (41,3%) және Түркістан (42,0%), 
Жамбыл (8,4%) облыстарында шоғырлан-
ған. Бұл ӛндірісінде дәстүрлі түрде алма 
басым, олардың Алматы облысындағы 
үлесі – 41,3%, алмұрт – 43%, Түркістан об-
лысында алма – 42% және алмұрт – 41,1%, 
Жамбыл алмасы (8,3%), алмұрт (19,8%). 

Республикада сүйекті жемістер ӛнді-
руде барлық сүйекті жемістердің ӛрік 
(50,4%), шие және қызғылт шие (олардың 
үлесі – 27,6%), алхоры мен шалғынды 
(21,9%) басым. Олардың негізгі ӛндіруші-
лері Алматы (15,8%), Жамбыл (10,5%) 
және Түркістан (19,3%) облыстары, шабда-
лы небәрі 7,4% құрады. 

Жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерін ӛндірудің 
ерекшелігі екпелердің үлкен массивтерін 
сақтауды талап етеді. Жаңа екпелерді ре-
конструкциялауды және отырғызуды жүр-
гізу үшін осы екпелер жеміс беруге толық 
кіргеннен кейін (5-6 жылдан кейін) оларды 
ӛтеу бастала отырып, екпелерді құруға ны-
саналы кредиттер беру қажет.  

Қолданыстағы кӛпжылдық екпелерді 
реконструкциялау және жаңа кӛпжылдық 
екпелерді отырғызу бау-бақша жарамды-
лығына арналған топырақ-мелиоративтік 
ізденістер, әрбір нақты учаске үшін дақыл-
дар, отырғызу схемалары, бақша тӛсеу 
және оған күтім жасау технологиясы 
айқындалған арнайы әзірленген ғылыми 
негізделген жұмыс жобалары негізінде 
орындалуы тиіс. Сондай-ақ, күрделі жос-
парларды жүргізу, инженерлік типтегі суару 
желісін салу немесе оны қайта құру қажет. 

Шағын жер пайдаланушыларды үлке-
нірек, оңтайлы бақша мӛлшері 20-50 га 
немесе одан да кӛп етіп біріктіру керек. Бұл 
жыл бойына жұмыс күшін, техниканы, 
бақтар мен суару желісін пайдалануды 
ұтымды пайдалануға мүмкіндік береді.  
Жеміс-кӛкӛніс саласын табысты дамыту-
дың қажетті шарты қайта ӛңдеу ӛнеркәсібін 
шикізатқа бағдарлай отырып, оны пропор-
ционалды кеңейту және мамандандыру бо-
лып табылады [11].  

Қазіргі жағдайда жеміс-кӛкӛніс ӛнім-
дерін ӛндіруді тұрақтандыру, оның тиім-
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ділігін арттыру үшін түпкілікті нәтижеге 
жұмыс істеудің жалпы принциптерімен 
біріктірілген агроӛнеркәсіптік кәсіпорындар-
дың әртүрлі формаларының интеграция-
ланған құрылымдарын құрған жӛн. Инте-
грацияланған кәсіпорындардың экономика-
лық қызығушылығы ӛнімнің ассортиментін, 
сапасын және тиімді сатылымын жақсарту-
дан, сондай-ақ барлық кезеңдерде ӛндіріс 
тиімділігін арттырудан қосымша алынатын 
табыстарға негізделуі керек [12]. 

Соңғы жылдары ауыл шаруашылығы 
саласы ӛз позициясын нығайтқанымен, 
жалпы дами алмай отыр. Мұның объективті 
де, субъективті де себептері бар. Талдау 
азық-түлік қорын қалыптастыруда оның 
елдің әлеуметтік-экономикалық дамуында-
ғы рӛлі мен маңызының тӛмендеуіне ықпал 
ете отырып, кооперативтік принциптердің 
артықшылықтарын жүзеге асыру және ре-
зервтер құру мүмкін еместігін растайды. 
Жағдайды ауыл шаруашылығы ӛндірісін 
шоғырландыру және ауыл шаруашылық 
кооперативтеріне біріктіру арқылы шағын 
шаруашылықтарды қайта құру және ӛнімді 
ӛндірушіден тұтынушыға жылжыту жүй-
есіндегі инфрақұрылымды дамыту арқылы 
құтқарады [13]. 

Бау-бақша ӛнеркәсібіндегі ӛндірістік 
циклдің тұтастығы мен тұрақтылығын 
анықтайтын маңызды факторлардың бірі – 
екпелерді отырғызу мен қайта құрудың ди-
намикасы, яғни қатаң кестеге сәйкес 
бақтарды жаңарту орын алатын бау-бақша 
айналымын құру. 

Жеміс ӛндірісінің ұлғаюы тек жеміс 
дақылдарының кӛлемін ұлғайту арқылы 
ғана емес, сонымен қатар саланың 
қарқындылығының арқасында болуы керек. 
Нарық жағдайында, Азия елдерінде қатаң 
бәсекелестікке тӛтеп беру үшін бақтардың 
ӛнімділігі кемінде 100-150 ц/га болуы керек 
(салыстыру үшін: АҚШ, Израиль, Қытайда 
ӛнімділік 400-1 000 ц/га құрайды).  Мемле-
кет тарапынан атаулы қолдаудың ба-
сымдығы кӛпжылдық екпелердің ірі мас-
сивтері бар және жеміс қоймаларын, ӛңдеу-
ші кәсіпорындар мен тәжірибелі кадрларды 
сақтаған ірі   қауымдастықтарға,  коопера-
тивтерге, ұжымдық шаруашылықтарға  
берілуі тиіс.  

Шағын шаруашылық жүргізуші субъек-
тілердің жеңілдікті кредиттеуден басқа 
қызығушылығын арттыру үшін техниканы 
неғұрлым ұтымды пайдалану, ӛнімді тиімді 
ӛткізу және агротехникалық күтім жасау 
үшін оларды кооперациялау тетігін әзірлеу 
қажет [14]. 

Жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерін ӛндіруді мем-
лекеттік реттеу мен ынталандыру қажет-

тілігі жеміс-кӛкӛніс дақылдарын, тұқымдар-
ды, кӛшеттерді ӛндіруді ынталандыру үшін 
арнайы несие желілерін құру, ӛнімді ӛткізу, 
сақтау, қайта ӛңдеу инфрақұрылымын да-
мыту ретінде негізделеді. Кӛкӛністер мен 
жемістерді мемлекеттік сатып алудың 
тиімді жүйесін, мақсатты қаржылық және 
баға саясаты арқылы ішкі нарықтағы 
сұраныс пен ұсыныс тепе-теңдігін сақтау 
механизмін қалыптастыру маңызды [15]. 

Қорытынды.  
1. Еліміздің жеміс-кӛкӛніс секторында 

оның дамуына кедергі келтіретін бірқатар 
проблемалар бар, олардың кейбіріне тоқ-
талайық: алыс және жақын шетелдерден 
бәсекелестіктің күшеюі; ӛндірістің шағын 
ауқымдылығы, жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерін 
ӛндіру болжамының дамымауы, кӛкӛніс 
дақылдарын ӛсірудің технологиялық жүйесі 
және сақтау инфрақұрылымы, кӛптеген аг-
раршылар мен фермерлердің біліктілігінің 
тӛмендігі. 

2. Жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерін ӛндіруді 
мемлекеттік реттеу және ынталандыру ма-
ңызды: жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерін, тұқымдар-
ды, кӛшеттерді ӛндіруді, ӛткізуді, шағын 
шаруашылықтар үшін сақтауды ынталан-
дыру үшін арнайы несие желілерін құру. 

3. Жемістер мен кӛкӛністерді дайын-
дау, сақтау, қайта ӛңдеу және ӛткізу үшін 
қажетті инфрақұрылымды құру және қал-
пына келтіру, қорғалған топырақта жеміс-
кӛкӛніс ӛнімдерін ӛндіру кӛлемін ұлғайту. 

4. Ауыл шаруашылығы ӛнімдерінің кӛ-
терме (муниципалдық) базарларын ұйым-
дастыру, жеміс-кӛкӛніс ӛнімдерінің кӛп 
мӛлшерін қалыптастыру және еліміздің 
басқа ӛңірлеріне жӛнелту үшін жаппай 
ӛндірілетін аймақтарда пункттер құру, 
жеміс-жидек сатып алуды ұйымдастыру 
үшін жағдай жасау және кӛкӛніс ӛнімдері 
оны жаппай ӛндіру, тӛсеу, қыста және 
кӛктемде сақтау және сату. 
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