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Аңдатпа. Импортты алмастыру протекционистік саясатты жүргізуді талап етеді, төлем 
баланстары құрылымын жақсартуға, үшкі сұранысты орнықтыруға, жұмыспен қамтумен 
қамтамасыз етуге, ғылымды қажетсінетін салалар мен ғылыми әлеуетті дамытуға септеседі. 
Азық-түлік импортын оңтайландыру екі басты мәселені шешуді ұсынады: импорт 
құрылымында машиналардың, құрылғылардың және жоғары технологиялардың үлесін 
арттыру, ауыл шаруашылығындағы және тамақ өнеркәсібіндегі өндірісті алмастыруды 
дамыту нәтижесінде импорттық азық-түлік тауарлары үшін бәсекеге қабілетті ортаны 
қалыптастыру. Мақалада сары май өндірісін арттыруға қатысы бар ауыспалы шамалар 
арасындағы байланысты анықтау үшін сары майды өндірудің корреляциялық және 
регрессиялық талдауы берілген. Сары май нарығының, оның отандық өндірушілерінің 
импорттық өндірушілерден сапасы жағынан артта қалып отырған, қазіргі жағдайы зерттелген. 
 
Аннотация. Импортозамещение предполагает проведение протекционистской политики, 
способствует улучшению структуры платёжного баланса, нормализации внутреннего спро-
са, обеспечению занятости, развитию наукоемких отраслей и научного потенциала. Рацио-
нализация продовольственного импорта предполагает решение двух главных задач: по-
вышение в структуре импорта доли машин, оборудования и высоких технологий, создание 
конкурентной среды для импортных продовольственных товаров в результате развития 
замещающих производств в сельском хозяйстве и пищевой промышленности. В статье дан 
корреляционный и регресионный анализ производства сливочного масла для выявления 
направлений взаимосвязи между переменными величинами, имеющими отношение к 
увеличению производства сливочного масла. Изучено современное состояние рынка сли-
вочного масла и выявлено, что его отечественные производители уступают по качеству 
импортному производителю. 
 
Abstract. Import substitution involves the implementation of protectionist policies, contributes to 
improvement of the structure of payment balance, normalization of domestic demand, employ-
ment, development of knowledge-intensive industries and scientific potential. Rationalization of 
food imports involves solution of two main tasks: increasing the share of machinery, equipment 
and high technologies in the import structure, creating a competitive environment for imported 
food products as a result of the development of substitute industries in agriculture and food in-
dustry. The article includes a correlation and regression analysis of production of butter to identi-
fy the directions of interaction between the variables that are relevant to the increased production 
of butter. The current state of butter market has been studied and it is revealed that quality of do-
mestic producers is worse than quality of the import producer. 
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Кіріспе. Тамақ өнеркәсібіндегі импорт 
алмастыру үдерісі Қазақстан мемлекетінде 
өзекті мәселелердің бірі болып саналады. 
Себебі, халықты сапалы тамақ өнімдерімен 
қамтамасыз ету – мемлекеттің алдына қой-
ылған ең басты мақсат пен міндеттерінің бірі. 
Бірақ, мемлекетте отандық кәсіпорындардың 
өнімдерін импортпен алмастыру үшін 
кәсіпорындардың бәсекеге қабілеттілігін 
арттыру қажет, ал бұл мәселе әр түрлі 
себептерге байланысты болып келеді [1]. 

Импорт алмастыру – мемлекеттің өнер-
кәсіптік саясаты мен экономикалық стра-
тегиясының ерекше түрі болып табылады. 
Өйткені өнеркәсіп саласындағы импорт 
алмастыру импортталатын тауарларды ұлт-
тық өндіріс тауарларымен алмастыру арқылы 
ел тұрғындарын тұтынуға қажетті барлық 
тауарлармен, соның ішінде азық-түлік тау-
арларымен және ауылшаруашылық шикізат-
тарымен қамтамасыз етуге және отандық 
өндірушіні     қорғауға     бағытталған.     Импорт 
алмастыру – ұлттық өндірісті дамыту арқылы 
ішкі нарықты толтыруға бағытталатын жос-
парланған үдеріс. Ауылшаруашылық өнім-
дерін импортпен алмастыру дегеніміз – 
бұрын шетелден әкелінетін өнім өндірісін 
ұйымдастыру және өндіріс көлемін ұлғайту 
бағытында отандық ауылшаруашылық өнім-
дерін     өндірушілерді     ынталандыру     және 
қолдау, ел аумағында жаңа өндірістерді құру 
(оның ішінде шетелдік капиталдың қатысуы) 
арқылы импортты негіздеу, осылайша бұл 
саланы экономикалық дамытудың мемле-
кеттік стратегиясы ретінде түсіну қажет. 
Импортты төмендету үшін мемлекеттік рет-
теудің алуан түрлі әдістері мен нысандары 
қолданылуы мүмкін [2] . 

Қазіргі таңда Қазақстан азық-түлік пен 
оны өндіруге қажетті импорттық шикізатты 
азайтуға ерекше назар аударып отыр. Ең 
бастысы, ауыл шаруашылығындағы импорт 
алмастыруға, соның ішінде арзан шикізатқа 
көрсетілетін қысыммен байланысты жаңа 
жағдайларда қызмет етуге мәжбүр болатын 
сүт өңдеу кәсіпорындарына қатысты бұл 
мәселе көп айтылып жүр. Импорт алмастыру 
стратегиясын жүзеге асыру шаралары бүгінде 
сүт өңдеу саласы кәсіпорындары қызметінің 
басым бағыты болып саналады. Қазіргі таңда 
мемлекеттік экономикалық саясат импорт-
талатын өнеркәсіп тауарларын өз өндірісінің 
өнімдерімен алмастыру арқылы отандық 
тауар өндірушіні қорғауға бағытталған [3].

Зерттеу объектісі ретінде Қазақстан 
Республикасындағы сары май      өндірісі алынды. 
Жалпы импорттан әкелінетін сары майдың
 нарықтағы     үлесі     отандық сары майдың     
үлесінен     төмен.     Қазіргі     таңда отандық 
кәсіпорындар бәсекеге қабілетті болмай отыр. 
Сол себептерден біз оны математикалық әдісті 
пайдалана отырып біле аламыз. Нарықтағы сары 
май өнімдерінің көлемінің қандай факторларға 
байланысты ұлғаюын, импорт пен отандық өнімдердің 
ара қатынасын анықтау үшін, сары май өндірісі 
нарығына қатысты болжамдарды корреляция және 
регрессия әдістері арқылы зерттейміз. 

Әдіснама. Қазіргі таңда математикалық -
статистикалық зерттеулер мәліметтер жүйе-
сінен терең әрі толыққанды ақпарат алудың 
маңызды құралы болып есептеледі. Оъек-
тивтілік тұрғысынан келетін болсақ, мате-
матикалық әдістер зерттеліп жатқан эконо-
микалық факторлардың арасындағы байла-
ныстарды көруге мүмкіндік береді. Себеп-
салдарлық байланыстың тығыздығын сандық 
әдістермен өлшеп, әсер ететін нысанды 
анықтау өте маңызды болып саналады. 
Корреляциялық және регрессиялық талдау-
лар қарқындылықты зерттеу үшін кеңінен 
қолданылады [4]. 

Корреляциялық-регрессиялық талдаудың 
негізгі мақсаты – факторлардың өзара 
байланысын зерттеп, оның регрессиялық 
моделін талдау, сондай-ақ, зерттеліп жатқан 
сүт өнімдерінің, оның ішінде май өнімдерінің 
нарықтағы жағдайын қарастыру, оған әсер 
ететін факторларды анықтау. Ол үшін бұл 
мақалада төмендегідей нақты көрсеткіштер 
алынды. 

Өнімді сатудан түскен табыс (Х1), сары 
майдың орташа бағасы (Х2), өңделген сұйық 
сүт көлемі(Х3), қатты сүттің импорты (Х4), ірі 
қара мал басы (Х5),1 сиырдан сауылған 
сүттің орташа жылдық өнімділігі (Х6), мал 
шаруашылығы категориясы бойынша ауыл 
шаруашылығының жалпы өнімі (Х7), жем-шөп 
дақылдарын өсіретін алаң (Х8). 

Факторлар туралы толықтай мәліметтер 
төменде (Кесте 1) келтірілген. 

Кестеде Қазақстандағы сары май өнім-
дері бойынша көрсеткіштердің 2000-2015 жж. 
аралығындағы статистикалық мәліметтері 
берілген. Жалпы сары май өнімдерінің жыл 
сайынғы көлемі бір қалыпты емес. Мысалы, 
2010 жылы 2005 жылға қарағанда сары май 
көлемі 344 пайызды құраса, 2015 жылы 2010 
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жылға қарағанда өнім көлемі 39 пайызды Сары май өндіретін кәсіпорындар нарықта 
құраған. Ол тікелей тұтынушылардың сары өткізе алатын өнімдердің көлемінде ғана 
май өніміне деген сұранысына байланысты өнімдерді өндіруі тиіс. Өнімді сатудан түскен 
екенін білдіреді. Тағы бір жәйт, сары май табыстың және өндіріс көлемінің өсу қарқыны 
көлемінің төмендеуі импортпен әкелінетін кәсіпорындардың рентабельділігіне, табыс-
сары май өнімдерінің көлеміне де бай- тылығына және де шығындардың құнына 
ланысты. Себебі тұтынушылар     көбінесе әсер етеді. Ал статистикалық мәліметтерге 
импорттан әкелінетін сары май өнімдерін сүйенсек, импорттан әкелінетін сары май 
тұтынады, сол себептен отандық сары май өнімдерінің көлемі отандық өнімдерінен 
өнімдерінің көлемі азаяды. Келесі қарас- әлдеқайда төмен. Сонда да біздің тұтыну-
тырылған көрсеткіш өнімді сатудан түскен шылар импорттан әкелінетін сары май өнім-
табысты білдіреді. Өндірілген өнім көлемі мен дерін таңдайды. Себебі импорттан әкелінетін 
өнімді сатудан түкен табыс бір - біріне сары май өнімдерінің сапасы жоғары. 
байланысты көрсеткіш болып     саналады. 
 
Кесте 1 – Қазақстан Республикасының 2000-2015жж. аралығындағы сары май өндірісі мен өткізу 
көлеміне әсер ететін көрсеткіштер динамикасы 
 
 

Көрсеткіштер 
Жылдар Ауытқулар, +/- Өсу қарқыны, 

% 

2000 2005 2010 2015 2015-
2000 

2015-
2010 

2015-
2000 

2015-
2010 

Сары май өнімдерінің 
жалпы көлемі, тонна 

113 127 437 171 58 -296 51 -61 

Сары майдың орташа 
бағасы, мың тг. 

419 524 804,1 1367 948 562,9 226 70 

Өнімді өткізуден түскен 
табыс, мың тг. 

47347 66548 351348 233757 186410 -117591 393 -34 

Импорттан әкелінетін 
сары майдың көлемі, 
тонна 

98 95 290 87 -11 -203 -12 -70 

Импорттық сары май 
өнімдердің          отандық 
сары май     өнімдеріне 
қатынасы, % 

87 74 66 51 -36 -23 - - 

Ескерту: Мәліметтер статистика Агенттігінен алынған 
 

Көбінесе импорт өнімдерін әкелетін 
мемлекеттер: Ресей, Қырғызстан, Украина. 
Жалпы нарықта импорттық сары май 
өнімдерінің үлесі төмен болса да, отандық 
кәсіпорындармен салыстырғанда бәсекеге 
қабілетті болып саналады [5]. 

Енді жалпы мемлекетімізде сары май 
өндірісінің көлеміне әсер ететін факторларды 

қарастырайық. Осы мәліметтер негізінде 
корреляциялық талдау жүргізейік. 

Корреляциялық талдау факторлардың 
өзара тығыз байланысын анықтауға мүмкіндік 
береді. Сары май өндірісіне әсер ететін 
факторларды төмендегі корреляциялық 
кестеде (Кесте 2) көрсетілген. 

 
Кесте 2 – Корреляция коэффициенттерінің матрицасы 
 

 У х1 Х2 Х3 Х4 Х5 Х6 Х7 Х8 
у 1         
Х1 0,95 1        
Х2 0,70 0,85 1       
Х3 -0,096 -0,24 -0,37 1      
Х4 0,68 0,57 0,35 -0,26 1     
Х5 0,20 0,38 0,75 -0,17 -0,068 1    

Х6 0,62 0,70 0,71 -0,49 0,49 0,40 1   

Х7 0,55 0,70 0,97 -0,40 0,30 0,84 0,69 1  

Х8 0,71 0,83 0,94 -0,40 0,40 0,77 0,67 0,91 1 
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Нәтиже. Жоғарыдағы корреляциялық талдау барысында өңделген сүт өнімдерінің 

кестеде көрсетілгендей, сары май өнімдерінің көлемі төмендеген сайын, сары майдың 
жалпы көлемі, қатты сүттің импортымен Х4 көлемі өсіп отырғанын көрсетеді. Сол 
(0,68) және сары майды сатудан түскен себептен зерттеу барысында сары май 
табыспен Х1 (0,70) корреляциялық тығыз өнімдерінің көлемі тікелей импортталатын 
және тура байланыс бар екені көрсетілген. құрғақ     сүтке     байланысты     екенін     көріп 
Себебі, корреляция коэффициенті 0,95-ке отырмыз. Ол сары май өнімдері импорт-
тең. Экономикалық тұрғыдан өнім көлемі талатын құрғақ сүттен дайындалынатынын 
ұлғайған сайын сатудан түскен табыс та білдіреді. Бірақ мал шаруашылығы кате-
өседі. Бұл екі көрсеткіштің өзгеруі бір-біріне гориясы бойынша ауыл шаруашылығының 
байланысты. Сары май өнімінің көлемі мен жалпы ішкі өнімі Х7, бір сиырдан сауылған 
сары майдың бағасы арасында корреля- сүттің орташа жылдық өнімділігі Х6 фак-
циялық байланыс бар екені көрсетіліп отыр. торымен байланысты екені көрсетіліп тұр. 
Бірақ ол жалған байланыс, себебі эко- Бірақ, зерттеу нәтижесі бойынша модель 
номикалық мағынада қарастыратын болсақ, адекватты емес және экономикалық ма-
баға өнім көлемінің ұлғаюына әсер етпейді. ңыздылығы жоқ. 
Ал өңделген сүт өнімдерінен Х3 дай- Талқылау. Төмендегі суретте сары май 
ындалатын сары май, керісінше, кері бай-             өндірісінің сары майды сатудан түскен табыс 
ланысты (-0,096) көрсетіп отыр. Бұл отандық             пен      және қатты сүттің импортымен 
кәсіпорындар сары май өнімдерін сүттен             байланысы (Сурет 1) көрсетілген. 
өндірмейтінін       білдіреді. Корреляциялық 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Сурет 1 – 2000-2015 жж. аралығындағы тығыз байланысы бар факторлардың графигі 
 

Корреляциялық кестеде коэффициент-
тердің мәні графикпен сәйкес келеді. Х1 мен 
Х4 факторларын алатын болсақ, сары май 
өнімдерінің көлемі, 1- кестеде көрсетілгендей, 
әр жылдары бірқалыпты өспеген. Кейбір 
жылдары өнім көлемі жоғары болса, келесі 
жылдары күрт төмендеген. Бұл жәйт тұты-
нушылардың импорттық сары май өнімдерін 
көбірек тұтынуына байланысты болуы мүмкін. 

1-ші     суретте     көрсетілгендей,     келесі 
тығыз байланысы бар фактор, қатты сүт 
импорты, яғни импортталатын құрғақ сүт 
және өнімді сатудан түскен табыс. Өнімді 
сатудан түскен табыс баға мен өндірілген 
өнім көлеміне байланысты өзгереді. Жалпы 
біздің отандық кәсіпорындарымыз, көбінесе 
сары май өнімдерін импортталатын құрғақ 
сүттен өндіреді екен. Ал импорттан әкелінетін 
сары май өнімдері таза сүттен өндіріледі. Сол 
үшін отандық сары май өнімдері бәсекеге 

қабілетті емес. Себебі құрғақ сүттен дайында-
латын сары май өнімдерінің сапасы төмен [6]. 

Детерминация коэффициенті, сары май 
өндірісіндегі өзгерістер, сары май бағасының 
өзгеруі мен қатты сүт импорты көлемінің 
ұлғаюына     байланысты     екенін     көрсетеді 
(детерминация коэффициенті R2 =0,93). 

Модель адекватты, себебі F=99,3>Fкр= 
4,3. Стьюдент критериі Tx1= 10,06> tкесте 

2,01;tx4= 3,06 > tкесте= 2,43, яғни 
коэффициенттердің барлығы статистикалық 
жағынан маңызды болып табылады. 

Регрессиялық теңдеу бойынша болжам 
жасаймыз: 

Y= 66,35+0,0005х1+0,004х4 
 

Сонымен, регрессиялық талдаудың бар-
лық шарттары орындалды. Және де шыққан 
теңдеу арқылы Қазақстандағы сары май 
өндірісінің дамуы туралы болжамдар жасауға 
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