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Аңдатпа. Мақалада ауыл шаруашылық өнімдері нарығында маркетингті дамыту мәселелері 

және осы саладағы жекелеген факторлардың әсерін қарастыра алатындай мәліметтер 
жинақталған. Агроөнеркәсіп саласында маркетингтің ерекшеліктері ауыл шаруашылық 

кәсіпорындарды ұйымдастыру айрықшылығымен және олардың өндірілген өнімді тарату 
мен өткізуге қолданатын түрлі көзқарастармен түсіндіріледі. Осы тұрғыдан қарағанда, 

жұмыста агромаркетингті еңгізудің ең оңтайлы жолдары көрсетіліп, шетел тәжірибесі және 
озық отандық үлгілер ұсынылады. Өнеркәсіптік немесе тұтынушылық тауарлар нарығында 
агромаркетингті жетілдіру жолдарын зерттеуде эконометика көрсеткіштерін қолдану жағдайы 

сирек кездеседі. Сондықтан, маркетингті іс жүзінде ұйымдастыру және оның тиімділігі мен 
сапалылығын көтеру маңызды мәселе болып табылуда. Зерттеу барысында экономика- 

математикалық әдістер жүйесі көмегін жалпы агроөнеркәсіп секторының жағдайына және 
аймақтық өнімнің өндірісіне жекелеген факторлардың әсерін бейнелейтін корреляция-

регрессиялық модель жасалынды. 
 
Аннотация. Приведены данные, позволяющие рассмотреть проблемы развития маркетинга 

на рынке сельскохозяйственной продукции и влияние отдельных факторов в данной сфе-
ре. Особенности маркетинга в агропромышленном производстве объясняются спецификой 

организации сельскохозяйственных предприятий и их различными подходами к вопросам 

распределения и сбыта продукции. Показаны пути применения агромаркетинга, с учетом 

зарубежного опыта и передовой отечественной практики. На рынке промышленной или по-

требительской продукции при исследовании аспектов совершенствования системы марке-

тинга редко встречается использование показателей эконометрики. В связи с этим, важ-ным 
является его организация на практике, повышение эффективности. На основе приме-нения 

системы экономико-математических методов разработана корреляционно-регрес-сионная 

модель зависимости влияния отдельных факторов на состояние агропромышлен-ного 

комплекса в целом и производство регионального продукта, в частности. 
 
Abstract. The data which enhance considering the issues of marketing development on agricul-tural 

products market and influence of specific factors in this sphere have been presented. Specif-ics of 

marketing in agri-industrial production are explained by the specifics of organization of ag-ricultural 

enterprises and their different approaches to product distribution and marketing. The ways of using 

agrimarketing have been presented, taking into account foreign experience and ad- 
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vanced domestic practice. On industrial or consumer products market in exploring the aspects of 

its improvement, econometrics indicators are rarely used. In this regard, it is important to organ-ize 

marketing in practice and increase its effectiveness. Based on application of the system of 

economic and mathematical methods, a correlation-regression model of dependence of the influ-

ence of specific factors on the state of agri-industrial complex in general and production of re-

gional product, in particular, has been developed.  
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Нарықтық экономика жағдайында кез кел-

ген сала үшін маркетингті қолдану мен енгізу 

маңыздылығы артып отыр. Осындай саланың 

бірі ауыл шаруашылығы болып табылады. 

Жалпы, нарықтық жолда экономиканы дамыту 

және көтерудің оңай еместігі шетел 

тәжірибесінен белгілі. Қандай да болмасын 

кәсіпорынның шаруашылық субъектілері 

нарықтық жағдайда қызмет етпес бұрын сол 

нарықты зерттеуі қажет. Ал осы нарықты зер-

ттеу, оның механизмдерімен танысу – марке-

тинг ғылымының бір саласы. Өндіріс орында-ры 

үшін нарыққа енбес бұрын маркетингтік 

зерттеулер, талдау, жоспарлау жүргізе оты-рып, 

стратегиясын қалыптастыру алғы шарт болып 

табылады. Әсіресе, кәсіпорынның нарықтық 

жағдайдағы қызметінде өз талдауын және өз 

бақылауын жүргізгені өте қа-жет. Мар-кетинг тек 

нарықты зерттеу құралы ғана емес, ол жоспар-

лау, ұйымдастыру мен бақылау жүйесі ретінде 

де қарастырылады [1].  
Агроөнеркәсіп өрісіндегі маркетинг ауыл 

шаруашылығы құрылымдарын қажетті ақпа-
ратпен қамтамасыз ете отырып, сұранысқа 
сәйкес келетін жаңа өнім өндіруге, оны тиімді 
өткізуге, кәсіпорынның іс-әрекет жоспарын 
қалыптастыруға және барлық қызметкер-
лердің нарықтық іс-әрекет әдістерін меңге-
руіне ықпал етеді.  

ҚР Үкіметінің 2015 ж. 12 қазандағы №1052 
қаулысымен бекітілген «ҚР-да агро-
өнеркәсіптік кешенді дамыту жөніндегі 2015-
2020 жылдарға арналған бағдарламасының» 
басты мақсаты азық- түлік қауіпсіздігін және 
өнімдердің экспортын ұлғайтуды қамтамасыз 
ететін елдің бәсекеге қабілетті агроөнер-
кәсіптік кешенін дамыту болып табылады [2].  

Қазіргі таңда математикалық экономи-

каның әртүрлі салаларында талдау, болжау 

және оңтайлы шешім құру үшін пайдала- 

 

 

нылады. Ол дегеніміз – жоспарлау және 
өндірісті шұғыл түрде басқару, еңбек ресур-
старын басқару, қорды үлестіру немесе 
басқару, ресурстарды бөлу, объектілерді 
жоспарлау және орналастыру, жобаны 
жетекшілеу, инвестицияларды бөлу т.с.с. [3].  

Бұл жұмыста эконометрикалық модель-
дерді құру мен қолдану көптік регрессия мы-
салында қарастырылады. Қарастыры-латын 
модельдер үшін математикалық аппа-рат  
негізін математикалық статистиканың 
корреляциялық және регрессиялық талдау 
бөлімдері құрайды.  

Көптеген факторлардың байланысын 
зерттегенде жұптық регрессиялық талдау 
жеткілісіз, өйткені ол толық байланысты 
қарастырмайды. Нәтижеге әсер ететін әртүр-
лі факторлардың сандық әсерін бағалау, 
байланыс формасын және олардың тәуел-
ділік тығыздығын көптік корреляция әдісі 
арқылы анықтауға болады.  

Көптік регрессия есебі нәтижелік және 
жай факторлардың арасындағы тәуелділікті 
ең жақсы бейнеде сипаттайтын аналитикалық 
түрдегі математикалық өрнекті анықтауға 
әкеледі. Яғни,  

У =f(х1, х2, х3, ... хn) (1) Неғұрлым 
сапалы және шындыққа  

жақын корреляциялық-регрессиялық талдау 
жүргізу мақсатында көрсеткіштер 10 жыл-дық 
динамикасымен қарастырылды. Бұл бір 
жағынан, ОҚО-ғы экономикалық процестер 
өзгеруін талдауға, ал екінші жағынан, бұл 
көрсеткіштердің ауыл шаруашылығы нары-
ғына әсер етуін толық бейнелеуге мүмкіндік 
берді (кесте 1).  

Қойылған міндетке сәйкес көптік регрес-

сия моделі қолданылды (көп факторлы мо-

дель). Көптік корреляциялық-регрессиялық 

талдау үш міндетті шешеді: нәтижелік  
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көрсеткіштің факторлық көрсеткішпен байла-

нысын анықтайды, бұл байланыстың өзара 

Кесте 1- Нәтижелік және себепші факторлар 
 

Көрсеткіш- 

Ж а л п ы ө ң і р л і к ө н і м , м л н . т е ң г е , у 

А у ы л ш а р у а ш ы л ы ғ ы ж а л п ы ө ң і р л і к ө н і м і , м л н . т е ң г е , х
 

тер  1
 

Жыл-   

дар   

2006 235 573,6 32 490,9 

2007 245 503,8 37 241,9 

2008 310 743,2 49 297,4 

2009 309 902,5 49 463,4 

2010 358 008,7 59 560,5 

2011 423 488,4 66 286,1 

2012 611 763,8 81 497,0 

2013 731 382,9 81 459,2 

2014 925 498,6 85 736,2 

2015 1000000 90 880,4  
Екі айнымалының сызықтық байланыс 

деңгейі арналған шама ретінде олардың кор-

реляция коэффициенті қолданылды. Алды-

мен Х және У айнымалылары корреляция-

сының ішінара коэффициенті формуласын 

береміз: 
 

n 
 

1 ∑ 

n R=1 (XR-X )(yR-y)  

rn[x,y]= 
           

(2) 
 

           
 

  

n 
        

 

        n    
 

  1 ∑ (Xj –X)2 1 ∑ (ym-y)2 
 

               
 
 

n j=1n  m=1 

 

Корреляция коэффициенті формуласын-
да көрсетілгендей, Х және y айныма-
лылырының өз орта мәнінен ауытқулары 
бірдей белгілер болса, ол оң, ал әртүрлі 
белгілер болса, теріс болады. 

Корреляция коэффициенті көлемі қатаң 
сызықтық теріс байланыс кезінде -1-ге өзге-
реді және қатаң сызықтық оң байланыс ке-
зінде +1-ге дейін болады. Бас жиынтық үшін 
корреляция коэффициенті біршама өзгеше:  

cov (x,y) 
ρxy = ----------------------- (3) 

σ (x)σ(y) 

 
жақын-дық деңгейін көрсетеді және жекеле-  
ген факторлар әсерін анықтайды. 

 

ОҚО бойынша  
 

А
\

ш
и

н
в

е
с

т,
м

л
н.

т
е

ң
г

е,
х
 

Э к с п о р т , м л н . А Қ Ш д о л , х
 

, 

Б а р л ы қ а \ ш қ ұ р ы л ы м ы н ы ң с а н ы , х Х а л ы қ с а н ы , м ы ң а д а м , х
  

И м п о р т , м л н . А Қ Ш д о л л а р ы х 

 

2
 

3   6
 

 

   5
  

 

  4   
 

895 219,7 125,5 42 135 2 079,5 
 

934 204,4 133,1 47 039 2 111,9 
 

3022 298,0 200,8 50 904 2 150,3 
 

2491 442,4 307,1 70 836 2 193,6 
 

2696 476,5 491,8 74349 2 233,6 
 

1381 1082,3 674,3 72550 2 282,5 
 

439 1583,6 1064,8 72447 2 331,5 
 

1485 2214,3 1154,3 72 015 2381,5 
 

3196 1537,7 956,2 72 018 2429,1 
 

4986 1826,8 1064,5 71638 2563,1 
  

Мұндағы х және y ковариация 
көрсеткіштері келесідей анықталады:  

cov [X, Y]=M[(X-M[X]) x (Y-M[Y])] (4) 

 

Ковариация көрсеткіштерін қолданып, х 
және y кездейсоқ шамалары соммаларын 
диспрессиялау үшін келесі формула 
қолданылады:  

D[X+Y] =D [X] + D [Y] + 2cov [X,Y] (5) 

 
Корреляция коэффициентін анықтаған-

нан кейін, х және
(2)

y шамаларының қатаң 
сызықтық байланысы кезінде 1 немесе -1 тең 
және тәуелсіз болса, нөлге тең.  

Y=a+bx (6) 
болсын, онда 

 

M[(X – M[X]) x (Y – M[Y])] = 

= M[(X – M[X]) x [a+bx – M[a+bx] )]= 
= M[(X – M[X]) x (a+bx – M[a] – M[bX] )]= 

= M[(X – M[X] x b(X – M[X])] =bD[X]. (7) 

 

D[Y]=D[a+bx]=bD[X], онда корреляция 
коэффициенті b коэффициенті оң болса, 1-ге 
тең, ал b теріс болса, -1-ге тең болады.  

Математикалық модельді бейнелеу және 
корреляция коэффициенттерін алу үшін 
бағдарламалау мүмкіндіктері қолданылады.  

Сонымен , біздің модель бойынша нәти-

желі фактор алты себепші факторлардан 
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тәуелді екенін қарастырамыз: у=(х1, х2, х3, х4, 
 

циялық матрица түрінде көрсетілген жұптық 
 

 
 

х5, х6).    корреляция  коэффициенттері  есептелінеді 
 

 Бірінші кезеңде факторлардың мульти-  (кесте   2). 
 

коллинеарлы екендігін анықтаймыз. Корреля-      
 

Кесте 2 – Корреляциялық кесте       
 

         
 

 y x1 x2  x3 x4 x5 x6 
 

y 1        
 

X1 0,826615399 1       
 

X2 0,538103686 0,209380019 1      
 

X3 0,884509869 0,896023807 0,201525739 1    
 

X4 0,886200052 0,946242197 0,215735249 0,978125108 1   
 

X5 0,59428735 0,812856686 0,308063645 0,664276934 0,756872675 1  
 

X6 0,967174633 0,838568532 0,571125097 0,888687502 0,908512225 0,725005888 1 
  

Корреляциялық кесте бойынша фактор-  a= - 42,801, b1= 0,032, b2 = 7,254 ала- 
 

лар  мультиколлинеарлы  емес  екен.  Бірақ мыз, онда сызықтық теңдеу келесідей бола- 
 

жұптық  корреляция  коэффициенттері  нәти- ды:   y=-42,801   +   0,032х2 +   7,254х6. 
 

жесі бойынша тек Х2 және Х6 факторлары Нәтижесінде келесілерді анықтаймыз:  
 

ғана  тығыз  байланысқан,  яғни  Х2 – ауыл 
y =e -42,801 ∙ х20,032 ∙ х6

7,254 = 2,5802Е 
 

 

шаруашылығына бағытталған инвестиция,  
 

млн. теңге, Х6 – халық саны, мың адам.  - 19∙Х20,032 ∙ х67,254     (13)  
 

Х2 және Х6 айнымалылары  үшін  сы-                   
 

зықтық модель құрамыз:      
Енді есептеліп жатқан у-ті анықтаймыз.  

 

У=a+ b1x2 + b2x6 
 

(8) 
 

 

  Корреляция индексі төмендегідей:  
 

          
 

коэффициент  a=  -3622619,563;  b1 =  - 
   

  ∑ (y – y)2 
       

 

    0,134     
 

4,3405581; b2 = 1822,394. 
у-ке 

 

сәйкес 
r = 1-       = 1-   = 0,97 (14)  

         
 

Алынған модель алғашқы     
∑ (y – y) 

2  
2,606 

    
 

емес. Сол себепті деңгейлік модель құрамыз 
         

 

                  
 

(қадамды регрессия әдісі).     
Осыдан  кейін  детерминация  коэффи- 

 

Х2 және Х6 айнымалылары  бойынша  
 

деңгейлік көптік модель құрамыз:  
(9) 

циентін табамыз. Біздің жағдайда детерми- 
 

 У=a · x2
b1 · x6

b2   нация коэффициенті r2=0,95. Яғни, r және r2 
 

         бірлікке   өте   жақын,   демек,   берілген 
 

Берілген   теңдеудің   екі   жағын   да факторлардың тығыз байланысын көрсетеді. 
 

логарифмдейміз:        Орташа аппроксимация қателігі:  
 

 
lny=lna + b1lnx2 + b2lnx6 (10) 

 
1 

   
y – y 

  
1  

     
 

            
 

         Аi =  ∑     ∙ 100% = ∙ 0,07553 ∙ 100% =  

              
 

у = lny, А = lna, х2 = lnx2 ,х6 = lnx6 белгілейміз,  N   y   10       
 

                  
 

онда 
        

= 0,7553 

          

(15) 

 
 

                   
 

                    
 

у = А + b1 ∙ x2 + b2 ∙ х6   (11)  Орташа аппроксимация қателігі 6-8% ас-  

          
 

сызықтық  теңдеуін аламыз. Енді 
 

дұрыс 
пауы нақты  статистикалық мәліметтерге 

 

 
таңдап алынған регрессия теңдеуінің сәйкес  

теңдеулер жүйесін құрамыз: 
   

 

   келетіндігін дәлелдейді. Ал, біздің жағдайда  

         
 

na + b1∑x2 + b2∑x6 = ∑y 
    0,7553   құрап,   модельдің   тиімді   екенін 

 

    көрсетті. Модельді қорытындылайтын болсақ, 
 

a∑x2 + b1∑x2
2 + b2∑x2x6 = ∑ x2y  (12) жалпы өңірлік өнім екі факторға тәуелді бол- 

 

a∑x6 + b1∑x2x6 + b2∑x6
2
 = ∑ x6 y    ды: ауыл шаруашылығына бағытталған инве- 

 

немесе 

       стиция мен халық санына. Яғни, егер инве- 
 

       стиция көлемі 1 млн. теңгеге өссе, жалпы 
 

10a + 74,572b1 + 77,28b2 = 130,197 
  өңірлік өнім 0,032 млн. теңгеге, ал халық са- 

 

  ны 1 мың адамға өссе, жалпы өңірлік өнім 7, 
 

74,572a + 561,009b1 + 576,474b2 = 972,067 254 млн. теңгеге өседі.     
 

77,28a + 576,474b1 + 597,264b2 = 1006,477  Өзге салаларға қарағанда тәуекелділігі 
 

Бұл жүйені Крамер әдісімен шешеміз: 
жоғары    ауыл  шаруашылығы  саласында 

 

маркетингтік  зерттеулер  жүргізу  өте  өзекті 
 

         болып табылады.         
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Осыған  байланысты,  ҚР  Президентінің 

 

- 2018 жылға қарай аграрлық саланың 
 

 
 

үстіміздегі жылғы Қазақстан халқына арнаған  экспорттық  болашағы  4%-дан  8%-ға  дейін 
 

жолдауында АӨК-ін дамыту үшін келесідей  ұлғайтылуы қажет.  
 

міндеттер қойған болатын [4]:  Жоғарыда айтылған көрсеткіштерге қол 
 

-  ауыл  шаруашылығындағы  еңбектің  жеткізу үшін келесідей ұсыныстар беруге бо- 
 

өнімділігін 2020 жылға қарай 4 есеге өсіру;  лады (сурет 1).  
 

-  2019  жылы  ет  экспортын  60  мың  Сонымен,  қазіргі  таңда  ауыл  шаруа- 
 

тоннаға жеткізу;  шылығы Қазақстан үшін ең маңызды стра- 
 

-  130  миллиард  теңгелік  несие  ре-  тегиялық сала болып табылады.  
 

сурстарын бөлу;  Оның себебі саланың дамуы келесідей 
 

- селолық кәсіпкерлікті дамыту жөнінен  мәселелердің шешілуімен байланысты: 
 

шаралар кешенін әзірлеу;  - ҚР азық-түлік қауіпсіздігінің қамтамасыз 
 

- 2018 жылға қарай азық-түлік тауарлары  етілуі;   
 

ішкі нарығының 80%-ын отандық өнімдердің  - жұмыссыздық мәселесінің шешілуі; 
 

құрауы;  - бюджет түсімдерінің ұлғаюы; 
 

  - экспортқа  бағытталуға мүмкіндігінің 
 

  жоғарлығы [5]. 
  

 

Ауыл шаруашылығы 

құрылымдарын аймақтық 

мамандандыру 
 
 

 Микронесиелік  

        

Ауыл шаруашылығы 
 

        
 

 ұйымдар арқылы          өнімдерін өңдеуге 
 

 төмен пайызды  
         негізделген салалар  

         
 

 несиемен   Аграрлық мен өндірісті дамыту 
 

 қамтамасыз ету   секторды  
 

     

 дамыту 
 

 

      
 

      жолдары   
 

 

Электронды 
     

Инвесторларға 
 

          
 

 сауда желісін          жеңілдіктер жүйесін 
 

 дамыту          ұсыну 
 

              
 

     

Агробизнес жүргізудің 
    

 

     

  

   

       
 

     негіздері бойынша оқыту    
 

     семинарларын өткізу    
 

            
 

 Сурет 1. Аграрлық секторды дамыту жолдары 
  

 
Тұтастай ел аумағында ауыл шаруа-

шылығын дамыту міндетінде осы мәселелер 
өз шешімін табу тиіс. Бұл мәселелердің 
өзектілігі келесілермен байланысты:  

- әрбір аймақтың өзіндік ерекшеліктері 
бар, ол ең алдымен осы аймақтың табиғи-
климаттық жағдайымен, жер бедерімен, 
демографиялық сипаттамасымен, ресурстар-
мен қамтамасыз етілу дәрежесімен байла-

нысты. Сәйкесінше, әрбір аймақты белгілі бір 
ауыл шаруашылығы өнімдерін өндіруге ма-
мандандыру қажет, яғни сол аймақтағы өзі 
мамандандырылған ауыл шаруашылығы са-
ласын дамыту аймақтың басты жоспарында 
болуы шарт. Сондай-ақ, ауыл шаруашылығы 
құрылымдарын ірілендіру мәселесі әлемдік 
қаржылық дағдарыс тұсында өзекті екендігі 
анықталды. Бұл дегеніміз шағын қожалық- 

 
 
тардың әрекет етуінің тоқтауына жол бермеу 
болып табылады;  

- ауыл шаруашылығы өнімдерін өңдеуге 
негізделген салаларды дамыту елдің азық-
түлік қауіпсіздігіне тікелей әсер етеді, яғни бұл 
жерде тамақ өнеркәсібін дамыту мәсе-лесінің 
өзектілігі басты орында. Сондай-ақ, ауыл 
шаруашылығы саласымен тығыз байла-нысты 
жеңіл өнеркәсіп, ауыл шаруашылық машина 
жасау өнеркәсібі, химия өнеркәсібін 
дамытудың маңыздылығы елдің шикізаттық 
сектордан арылуына ықпал етеді; 

- ауыл шаруашылығы саласының басты 

ерекшелігі бұл саланың жоғары тәуекел-

ділігімен байланыстылығы болып табылады, 

мәселен ОҚО-да бес жылдың екеуі ауыл 

шаруашылығына қолайсыз. Ол өз кезегінде 

ауыл шаруашылығына салынатын инвести- 
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циялардың төмен деңгейімен сипатталады. 
Демек, ауыл шаруашылығы саласында әрекет 
ететін инвесторларға тиімді жеңілдіктер 
жүйесін ұсынып отыру қажет;  

- аудандық деңгейде әрекет ететін 
ақпараттық-кеңестік орталықтар базасында 
агробизнес негіздерін айқындау үшін нарықта 
әрекет етіп жүрген әрі потенциалды ауыл 
шаруашылығы құрылымдарына семинар 
сабақтарын өткізіп тұру қажет. Бұл семи-
нарларда өз шаруашылығын жүргізуге толық 
мүмкіндік беретін ең өзекті деген мәселелер 
қарастырылуы маңызды, себебі тиімді кәсіп-
керлікті жүргізу үшін халықтың ақпараттық 
сауаттылығы әлі де өте төмен; 

- ақпараттық-кеңестік орталықтар желісі 
арқылы электронды сауда желісін дамыту 
қазіргі заман талабымен байланысты болып 
отыр, ол біршама ресурстарды үнемдеуге 
мүмкіндік береді; 

- ауыл шаруашылығы құрылымдарын 
төмен пайызды несиемен қамтамасыз ету 
нарықта әрекет етіп отырған құрылымдарға өз 
шаруашылығын кеңейтуге мүмкіндік берсе, өз 
ісін бастауға бел байлап отырған кәсіпкерге 
таптырмас қаржылық мүмкіндік болып 
табылады әрі осындай микронесиелік 
ұйымдарды әрбір аудан орталығында орна-
ластыру шаруа қожалықтары үшін өте тиімді 
болар еді.  

Маркетинг негізінде әрекет ететін 

орталықтың қызмет етуі нәтижесінде ауыл 
шаруашылық құрылымдары өз өндірістік 
қуатын толық пайдаланады, демек 
орталықтың әрекет етуі нәтижесінде өнімнің 
өзіндік құны мен жұмыссыздық төмендейді. Ол 
ҚР мен аймақтың азық-түлік қауіпсіздігін 
қамтамасыз етуге ықпал етеді, жергілікті ша-
руаларды қолдаудың бір бағыты болып та-
былады, экспорттық әлеуетті пайдалану 
мүмкіндігіне, ауыл шаруашылығы саласымен 
байланысты өзге де салалардың дамуына оң 
септігін тигізеді. 
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