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Аннотация. Платежеспособный спрос зависит от уровня экономического развития, степени 
индустриализации и урбанизации, величины и распределения дохода, определяющих ре-
альную покупательную способность и, следовательно, потребление продовольствия в 
каждой конкретной стране. Источником предложения продукции собственного производ-
ства выступает сельское хозяйство, устойчивое развитие которого повышает степень 
обеспеченности населения пищевыми продуктами. Рассмотрены особенности формирова-
ния спроса и предложения на агропродовольственном рынке. Детализированы факторы 
спроса на продовольствие и источники его получения: собственное производство, запас, 
импорт. Показано, что для национального агропродовольственного рынка одним из глав-
ных критериев увеличения платежеспособного спроса является повышение доходов насе-
ления республики. 
 

Аңдатпа. Төлем қабілетті сұраныс экономикалық даму деңгейіне, индустрияландыру және 
урбанизациялау дәрежесіне, табыстар шамасы және бөлу, сатып алу қабілетін нақты 
айқындайтын әрбір нақты елде азық-түлік тұтынуға байланысты болады. Халықты азық-
түлік өнімдерімен қамтамасыз ету дәрежесін арттыратын ауыл шаруашылығын тұрақты 
дамыту меншікті өндіріс өнімінің ұсыныстар көзі болып табылады. Азық-түлік нарығында 
сұраныс пен ұсынысты қалыптастырудың ерекшеліктері қарастырылған. Азық-түлікке 
сұраныстың факторлар және оларды алу көздері: меншікті өндіріс, қор, импорты нақты 
көрсетілген. Ұлттық аграрлық азық-түлік нарығы үшін басты критерийлердің бірі 
төлемқабілетті сұранысты ұлғайту республика халықының табысын арттыру болып 
табылады 
 

Abstract. The effective demand depends on the level of economic development, the level of indus-
trialization and urbanization, the magnitude and distribution of income, determining the real pur-
chasing power and, consequently, the consumption of food in each particular country. Agriculture 
is the source of production of own products, which sustainable development raises the level of 
population supply with food products. The features of formation of demand and supply in agri-
food market have been considered. The factors of demand for food have been detailed and 
sources of its supply: own production, stock, imports. It is shown that one of the main criteria for 
increasing effective demand for national agri-food market is the increase of the incomes of popu-
lation of the republic. 
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Роль и место сельского хозяйства - базо-
вой отрасли агропромышленного комплекса 
Республики Казахстан, определяются не толь-
ко значением продовольствия в удовлетворе-
нии наиболее важных жизненных потребно-
стей населения, необходимостью обеспечения 
продовольственной независимости, но и тем, 
что оно формирует в значительной мере уро-
вень занятости и доходов сельского населе-
ния, влияет на демографические процессы, 
заселение и освоение сельской местности, 
выполняя этим важнейшую функцию сохране-
ния традиций, культуры.  

В республике по данным официальной 
статистики на конец 2015 г. в сельской мест-
ности проживало 7604 тыс. чел., или 43,03% 
населения страны (17670,6 тыс. чел.), из ко-
торых – 64,1% – трудоспособного возраста. В 
отдельных  регионах эти показатели выше.  

Казахстан, как страна самодостаточная 
по основным видам ресурсов сельского хо-
зяйства, выдвигает в число важнейших зада-
чу повышения уровня самообеспечения 
населения основными видами продоволь-
ствия и социально-экономического развития 
сельской местности, расширения казахстан-
ских сегментов на мировом агропродоволь-
ственном рынке посредством увеличения ви-
дового состава экспортной продукции сель-
скохозяйственного производства. 

О необходимости использования потен-
циальных возможностей по развитию соб-
ственного сельскохозяйственного производ-
ства и самообеспечению основными видами 
продовольствия свидетельствует теория и 
практика обеспечения продовольственной 
независимости (безопасности) различных 
стран. Она показывает, что последователь-
ная глобализация мирового хозяйства хотя и 
приведет к большей стабильности, но будет 
достигаться за счет снижения развития соб-
ственного агропродовольственного рынка, а в 
отдельных случаях может привести  и к   
определенной потере национальной продо-
вольственной независимости. Поэтому зада-
ча развития отечественного сельского хозяй-
ства и агропродовольственного рынка рес-
публики должна решаться при любых измене-
ниях внешних и внутренних условий и без со-
кращения размера государственного продо-
вольственного резерва.  

Продовольственная проблема значи-
тельно шире собственно сельскохозяйствен-
ного производства. Мировой опыт свидетель-
ствует, что продовольственная проблема 
возникает в странах  не только по причине 
неразвитости собственного сельскохозяй-
ственного производства, но и низкого уровня 
экономического развития, следствием чего и 
является недоступность населению продо-
вольствия по тем ценам, по которым оно по-
ступает на рынки.  

В экономической литературе смысловая 
нагрузка понятия «продовольственная про-
блема» представлена двояко. В широком по-
литэкономическом понимании проблема 
включает в себя производство (в том числе 
средства производства и ресурсную базу), 
транспортировку, переработку, распределе-
ние и потребление продовольствия обще-
ством, его социальными слоями. В другом, в 
более узком смысле, способность (или не-
способность) сельского хозяйства и рыбо-
ловства территориально-административных 
образований обеспечить свое население пи-
щевыми продуктами, сложившееся в них со-
отношение между объемом наличного про-
довольствия (собственного производства и 
ввезенного) и численностью населения, нор-
мативная недостаточность потребления пи-
щевых продуктов,  и пищевой ценности раци-
она могут иметь социально-экономические, 
медицинские и политические последствия [1].  

На агропродовольственном рынке, как и 
любом другом, происходит взаимодействие 
спроса и предложения. Сельское хозяйство 
выступает основным источником продоволь-
ствия, его развитие и совершенствование 
повышает степень обеспеченности населе-
ния пищевыми продуктами, т.е. обеспечивает 
предложение продовольственных товаров. 
Вторая составляющая в виде платежеспо-
собного спроса завязана на все основные 
категории и характеристики способа произ-
водства в каждой стране – уровень экономи-
ческого развития, степень индустриализации 
и урбанизации, величина и распределение 
дохода, определяющие реальную покупа-
тельную способность и, следовательно, по-
требление продовольствия и т.д. 

В соответствии с признаками, поло-
женными в основу выделения границ рынка в 
теории отраслевых рынков применительно к 
сельскому хозяйству в целом, к рынкам 
сельскохозяйственной продукции и рынку 
земли, можно использовать термин «аграр-
ный рынок». Сельскохозяйственные товаро-
производители производят в основном сырье 
для производства продовольствия, а не не-
посредственно продовольственные товары. 
Однако около одной трети товарной про-
дукции сельского хозяйства потребляется в 
свежем и сыром виде. Это яйца, молоко, 
картофель, овощи, фрукты, т.е. аграрный 
рынок на одну треть является одновременно 
и продовольственным рынком. Совпадение 
определенных частей двух рынков, «аграр-
ного» и «продовольственного», порождает 
понятие «агропродовольственный рынок». 
Приставка «агро» указывает, что источником 
происхождения продовольствия является 
сельское хозяйство. Этой же точки зрения 
придерживаются и в Казахстане. Так, в Зако-
не Республики Казахстан «О государст-
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венном регулировании развития агропро-
мышленного комплекса и сельских терри-
торий» агропродовольственный рынок опре-
деляется как «совокупность отношений, 
связанных с приобретением, реализацией и 
иными элементами оборота сельскохозяйст-
венной продукции и продуктов ее перера-
ботки». В структуре агропродовольственного 
рынка можно выделить три самостоятельных, 
но взаимосвязанных сегмента: 

* рынок продовольственных товаров, ха-
рактеризующий все экономические отноше-
ния, связанные с реализацией пищевой про-
дукции, полученной из сельскохозяйственно-
го сырья (хлебопродуктов, молочных продук-
тов, растительного масла, сахара и т.д.); 

* рынок сырья, где происходит сбыт про-
дукции, предназначенной для дальнейшей 
переработки (зерна, маслосемян, молока, 
сахарной свеклы, скота и птицы и т.д.); 

* рынок сельскохозяйственной продук-
ции, на котором происходит реализация про-
дукции, потребляемой в свежем виде (ово-
щей, картофеля, яиц, грибов, плодово-
ягодной продукции и т.д.). 

Каждый из этих рынков имеет опреде-
ленный состав контрагентов, свою специфи-
ку, технологию, схему товародвижения, про-
изводственную и рыночную инфраструктуру, 
тем не менее, все составляющие агропродо-
вольственного рынка тесно взаимосвязаны 
между собой. 

Термин «продовольственный рынок» 
шире, его понятийная сущность аналогична 
общему определению рынка. В отличие от 
агропродовольственного рынка, он охваты-
вает все виды отношений, связанных с 
куплей-продажей продовольствия как сель-
ско-хозяйственного, так и несельскохозяй-
ственного происхождения.   

Как составная часть единого рыночного 
пространства агропродовольственный рынок 
функционирует на основе общих принципов 
рыночного хозяйствования: ориентация на 
потребителя, свобода выбора, свобода произ-
водителя, конкурентный характер взаимоот-
ношений участников, приоритет частного ин-
тереса. Отдельные из них на данном рынке 
проявляются сильнее, что объясняется осо-
бенностями самого сельского хозяйства: тес-
ной связью аграрных технологий с природны-
ми факторами (погодой, климатом, физиоло-
гией растений и животных); переплетением в 
агарных сообществах экономических и соци-
ально-демографических процессов. 

 Он выступает как сфера действия и ис-
пользования закона стоимости, стоимостных 
методов учета затрат и результатов, инстру-
ментов регулирования взаимоотношений 
агентов или сфера обмена в условиях суще-
ствования товарного производства по всей 
воспроизводственной цепи: производство – 

потребление; представляет динамичное вза-
имодействие всех элементов единого воспро-
изводственного цикла, определяемых всей 
совокупностью производственных отношений. 

Каждая страна должна рассматривать 
свой агропродовольственный рынок как на-
циональный сегмент мирового агропродо-
вольственного рынка и в то же время как 
подсистему в экономической системе страны. 
Как подсистема он может развиваться только 
во взаимосвязи с другими рынками: то-
пливно-энергетическим, машиностроитель-
ным, рынком труда и др.  

Агропродовольственный рынок может 
рассматриваться и как самостоятельная си-
стема, факторы развития которой разнооб-
разны, находятся в тесном взаимодействии и 
меняют свое качество по мере развития рын-
ка как системы и направлены на достижение 
устойчивости развития как наиболее жела-
тельного результата.  

Целевая функция – повышение уровня 
физической и экономической доступности 
продовольствия, самообеспечение населе-
ния страны качественным продовольствием,  
дифференцированным по регионам с учетом 
природных и экономических условий, демо-
графических особенностей, вида трудовой 
деятельности и национальных традиций пи-
тания, его структурой [2]. 

Главными факторами развития или дви-
жущими силами агропродовольственного 
рынка выступают спрос, предложение, цена и 
конкуренция. На данном рынке работают за-
коны спроса и предложения, устанавливает-
ся равновесие. Уровень равновесной цены, 
определяемый, с одной стороны, затратами 
производства, с другой – платежеспособно-
стью потребителей продовольствия, обеспе-
чивает максимально возможный в сложив-
шихся условиях объем продаж на агропродо-
вольственном рынке. 

На спрос и предложение оказывает воз-
действие значительное число эндогенных и 
экзогенных факторов. К их числу относятся 
технология производства и вкусы потребите-
лей, погодные условия и политический кли-
мат в стране, налоговая политика и обмен-
ный курс национальной валюты и др. Помимо 
них данный рынок имеет специфические 
факторы развития, связанные с особенно-
стями самого предмета обмена – продоволь-
ствием, с его потребительной стоимостью, 
отсутствие которого влечет за собой физиче-
скую смерть. 

В современных условиях к важным фак-
торам, требующим особого внимания, следу-
ет отнести также необходимость участия в 
различных интеграционных формированиях, 
что усиливает открытость рынка, изменения в 
конъюнктуре на мировом агропродоволь-
ственном рынке и др. Однако каждый из этих 
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факторов воздействует на цену либо через 
спрос, либо через предложение [3].  

В свою очередь, на агропродоволь-
ственном рынке формирование основных 
факторов развития – спроса и предложения – 
имеет ряд специфических особенностей, к 
числу которых следует отнести: 

√  в сферу товарного обращения посту-
пает не весь объем произведенной сельско-
хозяйственной продукции. Определенная его 
часть остается для внутреннего потребления: 
на продовольствие (молоко, яйца, мясо и др.) 
и нужды осуществления воспроизводства 
(семена, корм животным и др.); 

√ часть предлагаемого на агропродо-
вольственный рынок продовольствия произ-
водится непрерывно (молоко, яйца), часть – 
сезонно (зерно, овощи и т.д.). Их ежегодное 
производство в ряде регионов находится под 
прямым воздействием такого малоуправляе-
мого фактора, как «погодные условия», нега-
тивное воздействие которого при современ-
ном научно-техническом прогрессе нейтрали-
зации почти не поддается; третьи – в данном 
регионе вообще не производятся; 

√ необходимость обеспечения равно-
мерного предложения пищевых продуктов на 
рынок в течение года при стабильном и отно-
сительно равномерном спросе требует со-
здавать запасы; 

√ несоответствие между уровнем произ-
водства и потребления  отдельных видов 
продовольствия в расчете на душу населе-
ния по регионам страны, а также локальный 
характер производства отдельных видов 
продукции сельского хозяйства обусловли-
вают объективную необходимость осуществ-
лять поставки внутри страны из регионов с 
избыточным производством продукции в ре-
гионы с недостаточным ее производством; 

 √  отсутствие производства отдельных 
видов продовольствия в стране ставит перед 
необходимостью завозить их из других стран. 

Перечисленные выше особенности фор-
мирования спроса и предложения на агро-
продовольственном рынке предопределяют 
необходимость при изучении их раздельно 
рассматривать факторы развития спроса и 
факторы развития предложения. 

При рассмотрении спроса необходимо 
учесть, что ассортимент и объем продоволь-
ствия как блага в индивидуальных планах по-
требления зависит, с одной стороны, от полез-
ности благ (их вклада в удовлетворение по-
лезности индивида), с другой – от бюджета 
потребителя. Бюджет формируется из текуще-
го дохода и фонда сбережений, образовавше-
гося из непотребленной части предыдущих 
доходов. Планы потребления определяют це-
ны, но и цены продовольствия учитываются 
при составлении планов потребления. 

Специфическая особенность спроса – с 
одной стороны наличие постоянного спроса 
на пищевые продукты, с другой – ограничен-
ная потребность человека в пище, количе-
ственный порог которой определяют его фи-
зические возможности. По этим причинам 
между спросом и уровнем потребления и 
возможностями производства продоволь-
ствия возникают несоответствия. Данная 
особенность позволяет с учетом оптимально-
го соотношения питательных веществ в пи-
щевом рационе определять потребности в 
тех или иных видах продовольствия и нахо-
дить пути их удовлетворения  за счет расши-
рения и совершенствования внутренних про-
довольственных и сырьевых связей на осно-
ве территориального разделения труда и 
специализации регионов. Важность послед-
него исходит и из того, что производство пи-
щевых продуктов в значительной степени 
зависит от фактора «погодные условия». 

Как правило, отдельные пищевые про-
дукты пользуются разным спросом у отдель-
ных групп потребителей, например, сельским 
и городским населением, различными демо-
графическими группами населения, поэтому 
важно исследовать численность населения, 
его национальный состав и структуру по полу 
и возрасту.  

Изменение реальных доходов на душу 
населения свидетельствует об изменении 
экономической ситуации в стране и не влечет 
за собой пропорционального изменения 
спроса на продовольствие, а отражается на 
увеличении или сокращении спроса на про-
довольствие в меру эластичности спроса по 
доходу (или в меру чувствительности вели-
чины спроса к изменению уровня дохода). У 
домохозяйств с низким жизненным уровнем, 
граничащим с чертой бедности,  расходы на 
пищевые продукты обычно растут пропорци-
онально росту доходов. У домохозяйств с 
высоким жизненным уровнем доля расходов 
на питание в целом растет медленнее, в рас-
ходах на пищевкусовые продукты возрастает 
доля материальных и бытовых услуг, связан-
ных с потреблением пищевых продуктов. С 
ростом доходов населения увеличивается 
спрос на более дорогие продукты, например, 
богатые белком продукты животного проис-
хождения. По мере улучшения благосостоя-
ния населения пользуются все большим 
спросом такие пищевые продукты, как сыр, 
творог, цитрусовые фрукты и т.д. Спрос на 
другие, наоборот, сокращается. Это относит-
ся в первую очередь к картофелю в непере-
работанном виде, хлебобулочным изделиям, 
частично также к молоку и яйцу. 

Изменения в потреблении пищевых про-
дуктов как фактор развития агропродоволь-
ственного рынка  зависят от динамики роз-
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ничных цен на них, находящихся в непосред-
ственной зависимости от предложения.  

Формирование предложения продоволь-
ствия на агропродовольственном рынке целе-
сообразно рассматривать в зависимости от 
источников их поступления: из текущего соб-
ственного производства, запаса и по импорту. 

Учитывая сезонный характер производ-
ства большей части продукции сельского хо-
зяйства, и как следствие, различную скорость 
обращения продуктов на рынке, анализ фак-
торов предложения целесообразно вести по 
периодам: кратко-, средне- и долгосрочному. 

Объем продукции, который при данной 
цене может быть предложен отечественными 
производителями, в решающей степени за-
висит от затрат, возмещение которых явля-
ется необходимым условием продолжения 
производства. Затраты производства, в свою 
очередь, определяются технологией изготов-
ления продукции и ценами на факторы про-
изводства. Выбор технологии предопределя-
ется количеством и качеством наличных фак-
торов производства. С другой стороны, воз-
действуя через затраты и объем предложе-
ния на цену, технология сама зависит от це-
ны реализации производимой продукции. 
Особое значение имеет экологизация агро-
промышленного производства. 

Цель хозяйственной деятельности това-
ропроизводителя, как правило, направлена на 
получение максимума прибыли. Именно при-
быль является основным мотивом расшире-
ния или сокращения масштабов производства 
и заставляет сельскохозяйственных товаро-
производителей увеличивать производство 
продукции, спрос на которую имеет тенден-
цию увеличения, минимизировать затраты 
средств на производство единицы продукции, 
дороже продавать свою продукцию.  

Одним из важных факторов развития аг-
ропродовольственного рынка является кон-
куренция. Конкурентоспособность обуслов-
лена в большей мере эффективностью, с ко-
торой товаропроизводитель использует ре-
сурсы для производства продукции. В связи с 
зависимостью сельскохозяйственного произ-
водства от природных условий важным фак-
тором развития агропродовольственного 
рынка является размещение сельскохозяй-
ственного производства и специализация ре-
гионов страны на производстве тех или иных 
видов сельскохозяйственной продукции. 

Не менее важным фактором увеличения 
предложения продовольствия собственного 
производства и повышения  его эффективно-
сти  в Республике Казахстан являются коопе-
рация и интеграция сельскохозяйственного, 
промышленного и банковского капитала.  

Необходимым условием развития агро-
продовольственного рынка является одно-
временное с увеличением предложения  соб-

ственного производства улучшение его рас-
пределения и доведения до конечного потре-
бителя. Этот процесс должен осно-вываться 
на использовании преимуществ территори-
ального разделения труда и спе-циализации, 
совершенствования межрегио-нальных про-
довольственных и сырьевых связей, что бу-
дет стимулировать насыщение рынка отече-
ственной сельскохозяйственной продукцией, 
сырьем и продовольствием. Возможно влия-
ние и других факторов [4]. 

При возникновении несоответствия меж-
ду спросом и предложением   собственного 
производства важным источником предложе-
ния могут стать поступления продуктов из 
запасов.  

Менее мобильно предложение продуктов 
по импорту, хотя оно требует меньше време-
ни, чем завершение только что начатого про-
цесса производства. Изменение потребности 
в импорте находится в причинной связи с ди-
намикой спроса и защитой, которую гаранти-
рует внутренняя ценовая политика государ-
ства для использования потенциала спроса.  

Изменение структуры совокупного ры-
ночного предложения может произойти и под 
влиянием внешних факторов на собственное 
производство, таких, как например, погодные 
условия, часто перекрывающие влияние эко-
номических стимулов. 

Сложившийся агропродовольственный 
рынок Республики Казахстан характеризуется 
с одной стороны – достаточной насыщенно-
стью, соответствующей сложившемуся пла-
тежному спросу населения, с другой стороны 
– недостаточной развитостью инфраструкту-
ры рынка сельскохозяйственной продукции, 
существенными ценовыми диспропорциями, 
высоким уровнем монополизации, значи-
тельным удельным весом импортного продо-
вольствия. 

Действующая в республике система гос-
ударственной поддержки сельского хозяйства 
и регулирования агропродовольственного 
рынка способствует увеличению объемов 
производства сельскохозяйственной продук-
ции, сырья и продовольствия. Так, в 2015 г. 
относительно 2014 г. физический объем ва-
ловой продукции сельского хозяйства увели-
чился на 3,4%, в том числе в растениевод-
стве – на 4,0%, в животноводстве – на 2,7%.  

В Казахстане спрос на продовольствие  
обусловлен не столько реальными, научно 
обоснованными, медицински мотивирован-
ными или привычными для большинства 
населения потребностями в продовольствии, 
сколько платежеспособным спросом, зави-
сящим от уровня экономического развития 
страны и способа распределения доходов. 
Собственно уровень развития сельского хо-
зяйства страны, его ресурсная и технологи-
ческая базы служат лишь основой предложе-
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ния продовольствия на агропродовольствен-
ном рынке. 

Одним из основных источников дохода 
населения страны выступает заработная 
плата, которая участвует в формировании 

платежеспособного спроса на агропродо-
вольственном рынке республики. За 2011-
2015 гг. выросли среднемесячная номиналь-
ная заработная плата, цены на основные 
продукты питания (таблица 1). 

  
Таблица 1 –  Среднемесячная номинальная заработная плата в Республике Казахстан, тенге 
 

Показатель 2011 2012 2013 2014 2015 

Среднемесячная номинальная за-
работная плата одного работника 

90 028 101 263 109 141 121 021 126 021 

Индексы, в процентах к предыду-
щему году 

     

номинальной заработной платы 116,0 112,5 107,8 110,9 104,2 

реальной заработной платы 107,1 107,0 101,9 103,9 97,7 

потребительских цен 108,3 105,1 105,8 106,7 106,6 

на продукты питания и безалкоголь-
ные напитки 

112,5 104,2 104,0 105,8 105,7 

 

По данным официальной статистики 28% 
всех занятых в республике имеют заработ-
ную плату на уровне средней и выше сред-
ней номинальной заработной платы (в 2011 г. 
–  26%). Наибольшую занятость обеспечива-
ют сельское хозяйство, образование, здраво-
охранение, торговля. Непосредственно в 
сельскохозяйственном производстве в 2015 г. 
было занято 1553,4 тыс. чел., или 18% заня-
тых в экономике, в образовании – 1012,8 тыс. 
чел., или 11,7%, здравоохранении – 455,3 
или 5,3% от численности занятых в экономи-
ке. Вместе с тем, в этих отраслях заработная 
плата ниже среднемесячной номинальной в 
республике. Так, номинальная заработная 
плата работников сельского хозяйства со-
ставляла 57,5%, образования – 61,5%, здра-
воохранения – 72,9% среднего республикан-
ского уровня [5].   

В макроэкономике часть потребления, не 
зависящая от величины располагаемого до-
хода, представляет собой автономное по-
требление. Если автономное потребление 

увеличивается на какую-то величину AC , 

то увеличиваются совокупные расходы и до-
ход на ту же величину, что в свою очередь 
вызывает вторичный рост потребления (из-за 
увеличения дохода) и т.д. Возникает цепочка: 

 YADCYADCADCA
 и т.д. (C – потребительские расходы, Y – 
объем выпуска). 

Из этой схемы следует, что важным фак-
тором развития отечественного агропродо-
вольственного рынка станет опережающий 
рост автономного потреблении за счет уве-
личения оплаты труда основной части заня-
той в народном хозяйстве рабочей силы – 
работников сельского хозяйства, образова-
ния, здравоохранения и др.  

Относительно сельского хозяйства необ-
ходимо отметить, что оно остается основным 

работодателем для сельского населения и 
служит для него важнейшим источником 
средств к существованию за счет наемного 
труда и собственного производства для до-
машнего потребления и на продажу. Повыше-
ние доходов сельских жителей и стимулирова-
ние сельскохозяйственного развития позволяет 
повысить эффективность агропродовольствен-
ного рынка. В свою очередь, как показывает 
мировой опыт, здесь необходимо государ-
ственное вмешательство посредством: 

# расширения системы бюджетной под-
держки отраслей агропромышленного ком-
плекса; 

# государственного регулирования меж-
отраслевого обмена с целью соблюдения 
паритета цен на сельскохозяйственную и 
промышленную продукцию; 

# формирования государственных зака-
зов на поставку отдельных видов продукции 
сельского хозяйства в государственный и ре-
гиональные продовольственные фонды; 

# разработки и обеспечения системы 
мер, гарантирующих товаропроизводителям 
сбыт производимой ими продукции; 

# проведения протекционистской поли-
тики по отношению к отечественным товаро-
производителям; 

#  совершенствования налоговой и фи-
нансово-кредитной политики по отношению к 
сельскохозяйственным товаропроизводителям; 

# дальнейшего совершенствования нор-
мативно-правовой базы функционирования 
агропродовольственного рынка. 
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