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Аннотация. В Казахстане на государственном уровне, международными и общественными 
организациями, бизнес-компаниями и сельхозпроизводителями осуществляется планиро-
вание по производству органической продукции и еѐ продвижению на внутреннем рынке.  
Однако с экономической точки зрения без учета его реальных возможностей достаточно 
сложно сократить риски и возможные убытки. Цель – расчет потенциальных объемов ка-
захстанских органических пищевых продуктов. Методы – в связи с тем, что статистика по 

file:///C:/Users/10/Desktop/журнал%20№1-2023/журнал%20№1-23/:%2010.46666/2023-1.2708-9991
https://www.jpra-kazniiapk.kz/
mailto:fiec@mail.ru
mailto:fiec@mail.ru
mailto:fiec@mail.ru


  Аграрлық нарық проблемалары, № 1, 2023                          ISSN-L 2708-9991, ISSN 1817-728Х 

 

      

Азық-түлік өнімдері рыногы  

162 

потреблению экологически чистой продукции и вероятность применения большинства ме-
тодов отсутствует, исследование базируется на основе ее использования отдельными со-
циально-демографическими группами граждан. Оценка емкости отечественного рынка 
натуральных продуктов питания в данной работе состоит из цепочки последовательных 
действий. Результаты – с учетом специфики органического сельского хозяйства опреде-
лены потребители, представленные наиболее состоятельными слоями населения и семья-
ми с детьми, чей уровень потребления приближен к рекомендуемым научно обоснованным 
физиологическим нормам. Также показаны ассортимент, размер ценовой премии и потре-
бительский спрос на органическую продукцию. Выводы – рассчитаны рыночный сегмент 
по различным категориям экологически безопасных товаров и суммарная потенциальная 
емкость агрорынка, которая составила 211,5 млрд тенге. Полученные данные могут быть 
использованы в перспективе при выстраивании траектории развития внутренней рыночной 
структуры, составлении стратегических планов центральными и местными исполнитель-
ными органами, сельскохозяйственными производителями и другими участниками рыноч-
ных взаимоотношений. Финансовая поддержка государством предприятий, переходящих на 
органическое производство может быть осуществлена в таких формах, как льготное креди-
тование, система государственных закупок, предоставление субсидий, частичное возмеще-
ние затрат. 
 

Аңдатпа. Қазақстанда мемлекеттік деңгейде халықаралық және қоғамдық ҧйымдар, бизнес-
компаниялар мен ауыл шаруашылығы өндірушілері органикалық өнім өндіру және оны ішкі 
нарықта ілгерілету бойынша жоспарлауды жҥзеге асырады. Алайда, экономикалық 
тҧрғыдан алғанда, оның нақты мҥмкіндіктерін ескермей, тәуекелдер мен ықтимал 
шығындарды азайту өте қиын. Мақсаты – қазақстандық органикалық тамақ өнімдерінің 
әлеуетті көлемін есептеу. Әдістері – экологиялық таза өнімді тҧтыну статистикасы және 
көптеген әдістерді қолдану ықтималдығы болмағандықтан, зерттеу оны азаматтардың 
жекелеген әлеуметтік-демографиялық топтары қолдануына негізделген. Бҧл жҧмыста 
отандық табиғи азық-тҥлік нарығының сыйымдылығын бағалау дәйекті әрекеттер тізбегінен 
тҧрады. Нәтижелері – органикалық ауыл шаруашылығының ерекшелігін ескере отырып, 
тҧтыну деңгейі ҧсынылған ғылыми негізделген физиологиялық нормаларға жақын 
халықтың ең ауқатты топтары мен балалары бар отбасылар ҧсынған тҧтынушылар 
анықталған. Сондай-ақ, органикалық өнімдердің ассортименті, баға сыйлықақысының 
мөлшері және тҧтынушылық сҧраныс көрсетілген. Қортындылар – экологиялық қауіпсіз 
тауарлардың әртҥрлі санаттары бойынша нарық сегменті және 211,5 млрд теңгені қҧрайтын 
аграрлық нарықтың жиынтық әлеуетті сыйымдылығы есептелген. Алынған деректер 
перспективада ішкі нарықтық қҧрылымның даму траекториясын қҧру, орталық және 
жергілікті атқарушы органдардың, ауыл шаруашылығы өндірушілерінің және нарықтық 
қатынастардың басқа да қатысушыларының стратегиялық жоспарларын жасау кезінде 
пайдаланылуы мҥмкін. Органикалық өндіріске ауысатын кәсіпорындарды мемлекеттің 
қаржылық қолдауы жеңілдікті кредиттеу, мемлекеттік сатып алу жҥйесі, субсидиялар беру, 
шығындарды ішінара өтеу сияқты нысандарда жҥзеге асырылуы мҥмкін. 
 

Abstract. In Kazakhstan, at the state level, international and public organizations, business com-
panies and agricultural producers plan production of organic products and their promotion in 
domestic market. However, from economic point of view, without taking into account its real ca-
pabilities, it is quite difficult to reduce risks and possible losses. The goal is to calculate the po-
tential volumes of Kazakhstani organic food products. Methods – due to the fact that there are no 
statistics on the consumption of environmentally friendly products and the likelihood of using 
most methods, the study is based on its use by certain socio-demographic groups of citizens. The 
assessment of the capacity of domestic natural food market in this work consists of a chain of 
successive actions. Results – taking into account the specifics of organic agriculture, consumers 
were identified, represented by the most affluent segments of the population and families with 
children, whose consumption level is close to the recommended scientifically based physiologi-
cal norms. The assortment, price premium and consumer demand for organic products are also 
shown. Conclusions – market segment was calculated for various categories of environmentally 
friendly goods and the total potential capacity of the agricultural market, which amounted to 211.5 
billion tenge. The data obtained can be used in the future when building a trajectory for the devel-
opment of the internal market structure, drawing up strategic plans by central and local executive 
bodies, agricultural producers and other participants in market relations. State financial support 
for enterprises switching to organic production can be carried out in such forms as concessional 
lending, public procurement system, provision of subsidies, partial reimbursement of costs. 
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Введение. Последние два десятиле-
тия, несмотря на финансово-экономичес-
кие кризисы, кризис, связанный с пандеми-
ей Covid-19, рынок органических продуктов 
питания продолжает устойчиво развивать-
ся. По разным прогнозам, до 2030г. ежегод-
ный темп роста будет находиться в преде-
лах от 9,2 до 15,3%, а объем рынка  соста-
вит свыше 0,5 трлн. долл. США [1-3]. 

Главным драйвером роста развития 
органического рынка является увеличение 
потребительского спроса, который основан 
на растущем понимании потребителей о 
пользе органических продуктов для здо-
ровья человека и для экосистем [3,4]. Сле-
дует отметить, что определенный круг по-
требителей при выборе органических про-
дуктов питания не останавливает ценовая 
надбавка в виде «органической премии», 
что делает их дороже по сравнению с тра-
диционной продукцией [5]. 

Среди казахстанских потребителей 
также наблюдается рост интереса к орга-
ническим продуктам, о чем свидетельству-
ет их объединение в неформальные орга-
ник-клубы, создание органик-групп в соци-
альных сетях, а также спрос на органичес-
кую продукцию в специализированных ме-
стах продажи. При этом объем потребле-
ния, фактическая емкость рынка в настоя-
щее время остаются неизвестными, так как 
официальная статистика отсутствует.  

Показатель емкости рынка, позволяю-
щий определить численность потенциаль-
ных клиентов и конкурентоспособность, не-
обходим при принятии управленческих ре-
шений и выборе маркетинговых стратегий. 

Таким образом, емкость органического 
рынка является одним из ключевых пока-
зателей для производителей и других 
участников этого рынка при краткосрочном 
и долгосрочном планировании своей дея-
тельности. 

Материал и методы исследования. 
В исследовании используется методика, 
которая базируется на выявлении потен-
циальных групп потребителей органичес-
ких продуктов питания и установлении их 

возможных норм потребления различных 
категорий органической продукции. 

В данной методике взаимосвязаны и 
дополняют друг друга методы эмпиричес-
кого и теоретического научного исследова-
ния, а именно: наблюдение, сравнение, из-
мерение, абстрагирование, анализ.  

Для выявления потенциальных потре-
бителей органических продуктов питания 
были изучены результаты исследований 
зарубежных ученых и проведен опрос по-
требительского сообщества «Органик-клуб» 
Казахстана. Выделенные группы потенци-
альных потребителей оценены и представ-
лены в количественном выражении. 

На основе наблюдений определен ас-
сортимент органических продуктов пита-
ния, предлагаемый на торговых площадках 
в странах с развитым органическим рынком 
и в Казахстане.  Таким же образом уста-
новлен уровень ценовой премии на данную 
категорию продовольствия. 

Полученные данные позволили рас-
считать среднедушевой и суммарный объ-
ем возможного потребления органического 
продовольствия в Казахстане. В качестве 
материала для исследования выбрана 
специальная научная литература по рынку 
органической продукции, а также офици-
альная статистическая информация и ре-
зультаты социологических исследований.  

Результаты и их обсуждение. Цена 
на органическую продукцию предусматри-
вает «органическую премию», которую мож-
но охарактеризовать как благодарность по-
требителя сельхозпроизводителю за вклад 
в сохранение окружающей среды и заботу о 
здоровье своих клиентов. Вследствие этого 
цена на органические продукты питания 
выше, чем на обычные, что соответственно 
ограничивает круг потенциальных потреби-
телей по уровню благосостоя-ния. 

В то же время с ростом уровня жизни 
населения численность потенциальных по-
требителей качественных и дорогих пище-
вых продуктов повышается. Данная законо-
мерность впервые описана Эрнстом Энге-
лем в 1857г. и подробно изучена в экономи-
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ческой литературе [6]. Чем выше уровень 
жизни населения, тем меньше в структуре 
его потребительских расходов занимают 
пищевые продукты, и тем больше измене-
ний в рационе питания в сторону повыше-
ния качества. 

На примере органических пищевых 
продуктов подобную закономерность мож-
но наблюдать в странах-лидерах по их 
продажам (таблица 1). 

  
Таблица 1 - Расходы на продовольственные товары в странах с наибольшей долей продаж 
органической пищевой продукции, % 
 

Страна 
Продажа органической пищевой 
продукции в продовольственном 

товарообороте 

Расход на продовольственные 
товары 

Дания 13,0 11,3 

Австрия 11,3   9,7 

Швейцария 10,8   8,9 

Люксембург   9,1   8,5 

Швеция   8,7 12,4 

Германия   6,4 10,8 

Франция   6,5 13,1 

США   6,0 10,3 

Канада   3,3 10,3 

Казахстан н.д. 52,8 

Примечание: источник [см. 2; 7-9] 

 
В структуре потребительских расходов 

казахстанцев доля расходов на продо-
вольственные товары является достаточно 

высокой и составляет 52,8% (рисунок 1). С 
ростом уровня благосостояния населения 
этот показатель будет уменьшаться. 

  

 
Рисунок 1 - Структура потребительских расходов население РК, % [10]  

  
В научной литературе представлено 

много работ по определению социально-
демографических характеристик потреби-
телей органической пищевой продукции 
[11]. Научные изыскания на эту тему про-
водились в разных странах и на различных 
континентах [12,13]. По результатам этих 
исследований можно отметить страновые 
особенности органических потребителей, 
которые выражаются в основном в гендер-

ных и возрастных различиях. Однако не 
все исследования едины в том, что в число 
групп основных потребителей органических 
продуктов питания входят домохозяйства с 
детьми, а также домохозяйства с высоким 
уровнем дохода и покупательской способ-
ностью.  

Казахстан в данном случае не стал ис-
ключением и аналогичные результаты             
были получены при изучении членского 

Продовольст-
венные товары 

52,8 

Непродовольст-
венные товары 

23,7 

Оплата налогов 
0,1 

Прочие расходы 
6,9 

Платные услуги 
16,5 
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состава «Органик-клуб» Казахстан, кото-
рый представляет собой сообщество по-
требителей органической продукции и на-
считывает около 400 членов. 

Как уже было отмечено выше, уста-
новлено, что решающее влияние оказыва-
ет покупательская способность, ведь из-
вестно, что малообеспеченные люди не 
могут позволить себе потреблять дорого-
стоящие продукты. Исходя из этого, для 
выявления группы потенциальных потре-
бителей органических пищевых продуктов 
с высокими доходами было использовано 
применяемое в статистике ранжирование 
домохозяйств на децильные группы по 
уровню доходов. При этом подходе все 
домохозяйства страны распределяются по 
возрастанию уровня дохода на 10 дециль-
ных групп (по 10% в каждой). Таким обра-
зом, 10-я децильная группа характеризует-

ся как высокодоходная, а 1-я децильная 
группа — это домохозяйства с наименьшим 
уровнем дохода [см.10]. 

Для того чтобы определить, какие де-
цильные группы могут рассматриваться в 
качестве потенциальных потребителей ор-
ганического продовольствия, был прове-
ден сравнительный анализ существующего 
уровня потребления продуктов питания с 
рекомендуемыми нормами потребления, 
принятому в Казахстане [14]. В результате 
установлено, что во всех децильных груп-
пах наблюдается недостаточное потребле-
ние определенных категорий продуктов 
питания, но в 10-й децильной группе этот 
показатель ниже и касается только овощей 
(-13%) и картофеля (-32%). При этом по-
требление других категорий продуктов вы-
ше рекомендуемых норм и составляет от 
24 до 116% (рисунок 2). 

 

 
Рисунок 2 – Отклонения в потреблении продуктов питания в среднем на душу населения РК и 

10-й децильной группы от рекомендуемых научно обоснованных физиологических норм, % 
 

В итоге, 10-я децильная группа домо-
хозяйств определена как наиболее плате-
жеспособная и имеющая потенциал пере-
хода на органические продукты питания. В 
случае роста покупательской способности 
населения и достижения рекомендуемых 
физиологических норм потребления воз-

можность перехода на органическую про-
дукцию получит 9-я децильная группа и т.д. 
При этом в дальнейшем для расчетов учи-
тывается не вся группа, а лишь 11,1% до-
мохозяйств этой группы, у которых расхо-
ды на продовольственные товары не пре-
вышают 30% (таблица 2). 
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Относительно группы домохозяйств с 
детьми, то они уделяют особое внимание 
полезной и качественной продукции для 
своих детей и стараются чаще покупать ор-
ганические продукты даже при недостаточ-

ном материальном обеспечении. Из этой 
группы учитываются 12,2% домохозяйств, 
расходы которых на продукты питания со-
ставляют не более 40% (см. таблица 2). 

  
Таблица 2 – Расходы на пищевые продукты в домохозяйствах с детьми и 10-й децильной 
группе от общих потребительских расходов, % [cм.10] 
 

Расходы на пищевые продукты 
в потребительских расходах 

Расходы Десятой децильной 
группы 

Расходы домохозяйств с 
детьми 

 До 20,0 2,9 0,9 

      20,1 - 30,0 8,2 3,1 

      30,1 - 40,0 14,7 11,1 

      40,1 - 50,0 20,7 21,0 

      50,1 - 60,0 21,9 27,7 

      60,1 - 70,0 19,8 24,5 

Более 70,0 11,8 11,7 

 

Дальнейшие исследования ассорти-
мента торговых площадок в странах с раз-
витым рынком органической пищевой про-
дукции и казахстанского рынка позволили 
установить, что органические продукты пи-
тания охватывают следующие категории 
продуктов:  

 хлебопродукты и крупяные изделия: 
хлебобулочные изделия, мука, макаронные 
изделия, кондитерские изделия из муки, 
другие хлебные продукты, включая крупы и 
злаковые культуры; 

 мясо и мясопродукты: свежее, замо-
роженное, охлажденное мясо скота и пти-
цы, сушеное, соленое, копченое мясо и 
пищевые субпродукты, другие консервиро-
ванные и обработанные виды мяса и про-
дукты из них, мясо других видов домашних 
и диких животных и т.д.; 

 молоко и молочные продукты: молоко 
различного состава жирности, сыр, консер-
вированное молоко, кисломолочная про-
дукция и т.д.;  

 яйцо: куриное, перепелиное и других 
видов птицы, яичный порошок и меланж; 

 масло и жиры: все растительное мас-
ло (подсолнечное, оливковое, кукурузное и 
др.), маргарин и пищевой животный жир 
(масло, сало, жиры животные пищевые 
топленые, сырые) и т.д.; сало и другие жи-
вотные пищевые жиры, пищевые топленые 
и сырые;  

 фрукты: свежие, сушеные, консерви-
рованные и других способов заготовки; 

 овощи: свежие, замороженные и ох-
лажденные, консервированные, марино-
ванные, сушеные, овощи закрытого грунта, 
грибы, стеблевые овощи, салаты и т.д.;  

 картофель: свежий и обработанный; 

 сахар, мед и кондитерские изделия: 
сахар-песок, сахар-рафинад, конфеты, шо-
колад, варенье, джем, повидло, мед, пече-
нье, мороженое и др. 

Таким образом, как указано выше, фак-
тически все категории пищевых продуктов 
могут быть органическими при соблюдении 
всех необходимых требований при их произ-
водстве, хранении, упаковке и др. 

Определение потенциальных органи-
ческих потребителей и ассортимент про-
дукции предопределило следующий этап 
исследования, а именно выявление доли 
замещения органическими продуктами пи-
тания традиционными. В результате опро-
са потребителей и с учетом результатов 
международных социологических исследо-
ваний установлено, что эти доли замеще-
ния варьируют от 17 до 49% в зависимости 
от категории продукции и группы потреби-
телей (таблица 3).  

Четвертым этапом исследования явля-
ется расчет среднедушевого потребления 
установленными группами потенциальных 
потребителей органических пищевых про-
дуктов. Для этого фактический среднеду-
шевой объем потребляемых продуктов пи-
тания данными группами, который изве-
стен из официальной статистической ин-
формации, умножаем на выявленный про-
цент замещения органическими пищевыми 
продуктами (таблица 3). 

На пятом этапе был рассчитан общий 
объем потенциального потребления орга-
нической пищевой продукции как произве-
дение среднедушевого объема и количе-
ства участников в установленных группах 
потенциальных потребителей органическо-
го продовольствия. 
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Таблица 3 – Доли замещения в пищевом рационе органическими продуктами питания                       
традиционные (%) и среднедушевой потенциальный объем потребления органических                         
пищевых продуктов (кг/год) 
 

Продукция 

Группа 
домохозяйства с детьми 

Десятая децильная группа 

доли 
замещения в 

пищевом 
рационе 

органическими 
продуктами 

питания 
традиционные 

среднедушевой 
потенциальный 

объем 
потребления 
органических 

пищевых 
продуктов 

доли 
замещения в 

пищевом 
рационе 

органическими 
продуктами 

питания 
традиционные 

среднедушевой 
потенциальный 

объем 
потребления 
органических 

пищевых 
продуктов 

Хлебопродукты и крупяные 
изделия 

32 42,8 25  43,0 

Мясо и мясопродукты 25 20,6 30  42,9 

Рыба и морепродукты 25   3,7 25    7,5 

Молоко и молочные продукты 35 85,1 35 150,2 

Яйцо (шт.) 17 33,0 40 131,7 

Масла и жиры 23   3,7 25     5,7 

Фрукты 41 31,5 35   48,7 

Овощи 49 39,5 40   51,9 

Сахар, мед и кондитерские 
изделия 

20   8,8 20   14,3 

 

Как указывалось выше, из группы до-
мохозяйства с детьми для расчета берем 
только 11,1%, что составляет 0,836 млн 
чел. В 10-й децильной группе берем 12,2% 
участников или 0,09 млн чел. группы                 

(таблица 4). Таким образом, получается 
общий потенциальный объем годового по-
требления органических продуктов по кате-
гориям пищевой продукции. 

  
Таблица 4 – Общий потенциальный объем потребления органических пищевых продуктов, 
тыс. т в год 

 

Продукция 
Домохозяйства с 

детьми (11,1%, или 
0,836 млн. чел.) 

Десятая децильная 
группа (12,2%, или 

0,09 млн. чел.) 
Всего 

Хлебопродукты и крупяные изделия 35,8 3,9 39,7 

Мясо и мясопродукты 17,2 16,7 33,9 

Рыба и морепродукты  3,1  5,4   8,5 

Молоко и молочные продукты 71,1 108,2 179,3 

Яйцо (шт.) 27,6   42,2   69,8 

Масло и жиры  3,1    1,8    5,0 

Фрукты 26,3  15,6   42,0 

Овощи 33,0  16,6   49,7 

Сахар, мед и кондитерские изделия  7,7    4,4   12,1 

 
Как уже отмечалось выше, особен-

ностью ценообразования органических про-
дуктов питания является ценовая над-
бавка, или как еще еѐ называют органиче-
ская премия, что делает их дороже по срав-
нению с другой продукцией. Ценовая над-
бавка на органические продукты относи-
тельно традиционных продуктов является 
важным показателем, который влияет на 
емкость рынка в денежном выражении и на 
объемы потребления продукции в нату-
ральных показателях. Слишком высокая 
ценовая надбавка сдерживает потребление 

органической продукции, а слишком низкая - 
не обеспечивает достаточного уровня до-
ходности и, как следствие, лишает стимула 
производить органическую продукцию, в 
результате чего снижается предложение. 
Следовательно, поиск оптимального разме-
ра ценовой надбавки является также очень 
важным в контексте расчета емкости рынка 
органической пищевой продукции. 

На следующем этапе исследования 
была проанализирована ценовая надбавка 
в европейских странах, где рынок органи-
ческих пищевых продуктов более развит.  



  Аграрлық нарық проблемалары, № 1, 2023                          ISSN-L 2708-9991, ISSN 1817-728Х 

 

      

Азық-түлік өнімдері рыногы  

168 

В результате выявлено, что в среднем орга-
нической премия варьирует в пределах от 
10% до 30% [15, 16]. В странах, где рынок 
органических продуктов находится на на-
чальном этапе развития, при ограниченном 
предложении и высоком спросе ценовая 
надбавка может быть выше на порядок.  

Для расчета потенциального объема 
казахстанского рынка были определены 
следующие размеры ценовой надбавки на 
органическую пищевую продукцию, %:  

 хлебопродукты и крупяные изделия - 20; 

 мясо, молоко, яйцо – 50; 

 фрукты, овощи – 40; 

 масло и жиры – 30; 

 сахар, рыба и морепродукты – 20.  
Следует отметить, что ценовая над-

бавка на органические продукты является 
динамичным показателем и может изменять-
ся в зависимости от ситуации на рынке. 

Заключительным этапом расчета по-
тенциальной емкости казахстанского рынка 
является произведение рассчитанного объ-
ема потенциального потребления органи-
ческой продукции и цены с учетом установ-
ленной органической премией (таблица 5). 

 

Таблица 5 – Потенциальная емкость казахстанского органического рынка пищевой продукции 
 

Продукция 

Цена на 
традици-

онную  
продукцию,  

тенге/ кг 

Ценовая 
над-

бавка, % 

Цена на орга-
нические 
продукты, 
тенге/кг 

Общий возмож-
ный объем по-

требления орга-
нических про-
дуктов, тыс. т 

Общая потенци-
альная емкость 
казахстанского  

рынка,  
млн тенге 

Хлебопродукты и 
крупяные изделия 

  453 20   543,6 39,7 21 555 

Мясо и мясопро-
дукты 

1 621 50 2 131,5 33,9 72 317 

Рыба и морепро-
дукты 

1 057 20 1 268,4   8,5 10 789 

Молоко и молочные 
продукты 

   160 50    240 179,3 43 038 

Яйцо  (шт.)      41 50      62    69,8    4 292 

Масло и жиры 1 259 30 1 637      5,0     8 110 

Фрукты    413 40    578,2     42,0    24 263 

Овощи    369 40    372,6     49,7    18 508 

Сахар, мед и конди-
терские изделия 

    593 20     711,6      12,1      8 627 

ИТОГО            211 500 

 

Таким образом, при условии, что цена 
на органическую пищевую продукцию выше 
(до 50% ценовой премии), численность по-
тенциальных потребителей ограничивает-
ся частью домохозяйств с высоким уров-
нем благосостояния и частью домохо-
зяйств с детьми, потенциальная емкость 
органического рынка пищевых продуктов в 
Казахстане оценена в 211,5 млрд. тенге.  

Заключение 
1. На современном этапе развития ка-

захстанского рынка органической пищевой 
продукции основными потенциальными 
потребителями являются семьи с высоким 
уровнем благосостояния, т.е. нормы их по-
требления продуктов питания приближены 
к рекомендуемым физиологическим нор-
мам. Второй группой являются 12,2% до-
мохозяйств с детьми. Общая численность 
обеих групп составляет 930 тыс. человек. 

2. Органическими продуктами могут 
быть все категории продуктов питания, 
производимых в Казахстане.  

3. Ценовая премия на органические 
продукты предлагается в пределах 20-50%. 
На нишевые категории продуктов питания 
этот показатель может быть выше. 

4. Общий потенциальный объем по-
требления органической пищевой продук-
ции оценен в 440 тыс. т, а потенциальная 
емкость рынка – в 211,5 млрд. тенге. 

5. Полученные данные по возможному 
потенциальному объему казахстанского 
рынка можно использовать при планирова-
нии производства. Если запланированный 
объем органического производства меньше 
емкости рынка, то следует рассматривать 
возможности импорта органической про-
дукции. В случае если этот объем больше, 
то открываются возможности экспорта. Тем 
не менее в обоих случаях расчеты необхо-
димо проводить по каждой категории и по 
виду органических продуктов отдельно.  
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